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“迎新春消费节”“约惠春城-春季消费月”“乐享春城-长春9·8消

费节”“约惠冰雪季·乐享幸福年”长春1·8消费节、“禧市连连”新春赶

大集……丰富多彩的促销活动，让长春市的消费者得到实惠，拉动了

市场消费的欲望。

消费的需要决定着生产，消费在经济发展中始终发挥着基础性作

用。面对疫情冲击和国际经济的严峻形势，提振消费是复苏经济的重

中之重。2021年以来，长春市委、市政府认真落实中央国务院、省委省

政府各项工作部署，加快推进长春现代化都市圈建设，全力战疫情、稳

增长、扩消费、促转型，积极完善促消费体制机制，实施重点促消费行

动，深度挖掘消费潜力，不断激发消费增长动能，确保全市主要经济指

标增速持续高于全省平均水平，在全省起到“打先锋、站排头”作用，促

进经营信心提振和消费潜力的释放，增强消费对经济的拉动作用。

复苏经济从提振消费开始

“十四五”规划纲要要求“营造现代时尚的消费场景，提升城市生

活品质。”作为区域功能板块中的重要组成部分，商圈集聚多业态，是

城市最具活力的核心区域之一。近日，记者来到位于吉林大路与洋浦

大街交会的欧亚万豪购物中心踏查，这里集品牌店、专卖店、电器园、

餐饮休闲、时尚生活超市、万达影城、商务服务中心等多功能、多业态

为一体的现代化购物广场，店内高端配套设施完备，开启长春东城的

购物新体验。

随着网络的兴起，店内的商户也开始直播带货，在大型商场里，由

店员进行展示直播销售，更让顾客买得放心。在6万平方米的欧亚万豪

购物中心里，以年轻时尚为品牌定位，涵盖了时尚购物、精致消费、国际

名品等，消费者在购物的同时还可以在休闲美食广场体验美食的乐趣。

为了方便市民买菜，欧亚万豪购物中心在门口还设立了便民早市

菜摊，质优价廉的菜品，让顾客忍不住要拎上一大兜带回家。在商场

门口，夏季会开设美食广场，在这里可以品尝全国各地的小吃。还有

丰富的休闲文化广场，全民读书季的图书展览，让市民既能吃到美食，

还能补给精神食粮。

商贸活则经济活，实体兴则产业兴。疫情大考之下，沉甸甸的经

济成果来之不易，其背后是千万市场主体在全力拼搏，是创新驱动在

发挥作用，是政府在为企业纾困解难。长春市坚持“政府搭台、企业唱

戏、全民共享”原则，系统谋划，重点推进，以全市性大型促销活动为重

点，打造贯通全年、多元融合、模式创新、涵盖全域的消费促进系列活

动，多种手段促进消费市场恢复性增长。

围绕迎新年、迎新春、“五一”、中秋、国庆等主题，结合商务部、省

厅消费促进月活动，长春市组织开展了“迎新春消费节”“约惠春城-春

季消费月”“乐享春城-长春9·8消费节”等共计400余场全市性促销活

动，据统计，各商家让利总金额超过10亿元。各大商贸企业也策划

了形式多样的促销活动，如欧亚集团37周年庆、中东砂之船

“春日购物嘉年华”、长百大楼70周年庆活动等，营造消费

氛围，活跃了市场气氛。在线下消费市场热火开展的

同时，线上消费促销活动也如火如荼进行，例如苏宁

投入200万元，开展了“好年货、来苏宁，2021网上

年货节”，莲花山开展的“云上年货节”，餐饮企

业开展“年夜饭”在线订购服务，欧亚、沃尔玛

等企业充分利用现有的“欧亚到家”“沃尔玛

到家”等线上平台开展线上促销活动，抢抓

节日促销商机，全市消费市场总体平稳向

好，消费氛围浓厚。

扩大消费政策打出“组合扩

扩大消费政策打出“组合拳”

刺激消费，有利于激活处在休眠期的消费，让消费先热起来，逐渐

逆供应链而上，生产也能随着活起来，进而形成生产到消费的完整闭

环良性循环。2021年，长春市的刺激消费政策如发放消费券，起到加

快消费回补，助力经济复苏的作用，从一定意义上来说，消费券不仅促

消费，而且促投资。

长春市委、市政府高度重视促消费扩内需工作,加强消费促进工

作顶层设计，2021年印发了《长春市人民政府办公厅关于进一步促消

费扩内需若干举措的通知》，从支持大宗消费、促进文旅冰雪消费、提

振商贸消费、发展农村消费、强化政策支持等方面开展一系列具体扩

内需、促消费举措，形成上下联动、部门协作的“大消费”工作格局，为

统筹做好常态化疫情防控和经济社会发展工作，发挥消费对经济增长

的基础性作用奠定发展基础；同时，为推进长春市服务业发展，长春市

出台了《关于推动服务业高质量发展的实施方案（2021-2025年）》，开

展了消费升级行动、文旅繁荣行动、会展带动行动、影视产业发展行

动、数字经济赋能行动等促消费“十大行动”，以深化供给侧结构性改

革为主线，加快构建新发展格局，统筹推进长春现代化都市圈建设，为

形成以现代服务业为主体的经济体系，为促进消费产业转型和消费品

质升级提供坚实支撑。

多渠道、多元化促销费，在多领域激发市场活力。引导电子商务

进社区，推进社区信息化平台建设，整合各类公用设施和社会资源，统

筹建设和改造洗染、美容美发、维修等居民生活服务网点，打造一刻钟

便民服务圈；推进餐饮行业转型升级，鼓励餐饮企业发展在线订餐、团

购、外卖配送等服务，鼓励餐饮企业建立大型中央厨房，实现集中采

购、统一生产、统一配送；推进家政行业转型升级，推动家政服务业融

合互联网，拓展家政线上服务功能和范围，推行家政服务标准化建设，

提升行业服务水平；推进住宿行业转型升级，引导住宿业向品牌化和

连锁化方向发展，鼓励住宿业多渠道开展网络客房预订等业务，满足

市场消费需求。

2021年共发放了“迎新春商业消费券”“‘约惠春城’超市券和百货

券”“9·8消费节消费券”“双十一消费券”“盛惠春城超市消费券”五轮

总额15500万元的商超消费券，同时开展了总额5000万元的“购房消

费券”，总额2000万元的“发票抽红旗汽车”活动，总额1500万元“发票

抽红旗新能源汽车”活动。消费券对于实体商业客流量和销售额起到

了极大的提升效果。

加快消费领域供给侧提升

在提振大宗消费信心，发挥传统大宗消费品对消费市场的支撑性

作用方面，长春市不断延伸产业链条，以三产为主导，“三二一”融合模

式不断涌现，各行业资源以消费需求为中心不断重新配置，各类“购

物+”“直播+”“旅游+”产业模式的逐步形成，例如休闲农业与乡村旅游

等三产融合的消费新场景得到快速发展。

在汽车消费市场方面，长春市举办了第十五届百姓购车节，参展

品牌65个，客流量达3.1万人次，销售车辆1500台，成交额2.25亿

元。组织40家汽车销售企业开展汽车下乡活动，购车交易额达1357

万元。举办“约惠春天·车GO春城”促销季活动，通过推出“进店有好

礼”“售后优惠礼”“活动大礼包”等多种促销活动，激发新车消费增量；

在家电消费市场方面，组织苏宁、国美、欧亚卖场等企业推出家电以旧

换新补贴活动，例如“苏宁易购零售云活动”“国美惠民消费以旧换新

活动”，促进家电产品更新迭代，促进绿色家电消费增长。

做大做强网红经济、电商经济等新经济业态，培育在线消费新热

点，积极打造净月君临智谷电商直播产业园、阿里巴巴淘宝直播基地

等线上平台，推动“主播带货”“网红促销”规模化发展，提高“买全球、

卖全球、服务全球”的能力。依托长春亚泰中韩北药交易中心，建

设长春市名优产品集散中心，通过集散中心聚集长春市特色名

优产品，融合线下展示、线上交易、直播带货等功能，实现线上

线下结合，为本地品牌拓展域外市场赋能。

消费是最终需求，是经济增长的持久动力，消费旺了，

经济才会是一池活水。未来，长春市将继续拉动消费作为

经济增长的重要引擎，激发市场的无限活力，打造繁荣的

消费市场。

战 疫 情 稳 增 长 扩 消 费 促 转 型

长春长春：：多举措促进经营信心提振和消费潜力释放多举措促进经营信心提振和消费潜力释放
本报记者 王秋月

摩天活力城开展促消费庆典活动

长春兴隆综合保税区进口商品年货节

中东大市场里
开展名优产品展销，

吸引消费者采购

商场内打造室内游乐
场，人鱼表演吸引消费者观看

长春欧亚汇集商圈

新春年货大集

“幸运派大礼·发票抽红旗”颁奖仪式现场

大型展卖会
让消费者得实惠

➝商业综合体集聚多种业
态，消费活力十足

欧亚集团周年庆活动

形式多样的促销活动活跃了市场气氛

品牌活动赢得了更多消费者好感

“这有山”是市民游客休闲消费的好去处本版图片为资料图片

红火的年货市场


