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又一届冰雪节如期而至，各大滑雪场中，人们滑着单板或双板肆意

驰骋，体验速度与激情；各大公园里，市民自发走上冰场，感受冬季运动

带来的快乐，各式冰雪旅游产品应接不暇。回首夏日，消夏灯会、花车

巡游、露营节等内容，令人回味无穷。踏青赏花、田园采摘、研学旅游贯

穿全年，每逢周末，长影音乐会又如约而至……

长春大地，一年四季，风光旖旎，好戏连台，劲奏凯歌。

2022年，长春将围绕加快现代化都市圈建设，以实施文化强市战

略为路径，创作优秀文艺作品、提供优秀文化产品和优质旅游产品，促

进行业发展、品牌塑造、消费增长、产业升级、服务提升，讲好长春故事、

谋好发展项目、做好文旅产品，赋能长春经济社会高质量发展，满足人

民文化需求，增强人民精神力量，不断开拓文旅融合新蓝海。

大项目+大融合 产业规模加速扩大

文化成为旅游的灵魂，旅游成为文化的载体，文化促进旅游品质

提升，旅游促进文化广泛传播，近年来，长春文旅发展战略逐步清

晰和升级。

先后出台《长春市大力发展冰雪经济的实施意见》，编制

《长春市全域旅游发展规划（2020--2035）》，制定《长春市旅

游发展“十四五”规划》《长春市广播电视和网络视听“十

四五”规划》，为新时代长春文旅产业发展厘清了思

路。

项目是产业发展之基，随着实施“六城联

动”，启动“文化创意城”建设工作，长春突出重

点项目引领带动，文旅产业迎来“发展之

春”。对国际影都产业园、慢山里、神鹿

峰等35个项目重点跟进。举办第十

七届中国（长春）动漫艺术博览会、

第十四届中日韩文化产业论坛、

2021中国·东北亚文创与科教

产业博览会等展会，优化平

台建设。指导吉广产业

园第二批国家级文化

产业示范园区创建

工作，推进长春

旅游商品建设，

开发“长春礼

物”系列产品，

一大批文旅项目加速推进，全市文旅产业规模逐年扩大，产业竞争力进

一步增强。

用“加”的方式实现“乘”的效益，着力培育文旅新业态。在文旅项

目谋划与建设中，长春走好产业融合新路径，深化文旅融合，使文旅产

业呈现蓬勃发展之势。

推进文化事业建设，建立中央歌剧院公共文化高质量发展服务中心

长春工作站，首创中直院团参与地方公共文化服务建设模式。加强长影

周末音乐会、“戏剧星期六”、爵士音乐节等项目品牌化建设，在过去的一

年里，共组织创作剧本9部、创排剧目14部，开展各类演出活动424场，

送演出下基层278场，持续增加中高端文旅产品供给的品质和丰度。

支持文旅企业发展，主动对接文旅企业，指导企业用足用活各级各

类纾困政策，向上推荐融资项目4个，其中，圈楼成功融资1000万元，申

请省文旅企业发展补助资金1000余万元，为38家文广旅企业争取稳岗

返还资金2700万元，为45家企业争取“以工代训”扶持资金570万元。

扩大和引导文旅消费，成功荣膺国家首批文化和旅游消费示范城

市，成为东北唯一入选城市。研究制定《长春市国家文化和旅游消费示

范城市工作方案》并以市政府名义印发，累计发放长春惠民文旅消费电

子券2400万元。

品牌营销+四季协同 产业影响力上台阶

文旅产业的竞争力，源自具有核心吸引物的知名品牌。如今，“春

有百花秋有月，夏赏百花冬玩雪”，已成为长春的真实写照。一直以来，

长春坚持塑造品牌，开展营销，拓展市场，实施“两极带四季”战略，完善

现代旅游业体系，长春文旅影响力稳步提升。

连续举办的“消夏艺术节”和“冰雪节”，不断擦亮“消夏避暑”和“都

市冰雪”的两大王牌。今年，长春将继续全面加强区域旅游品牌和服务

整合，探索形成联动冬夏、带动春秋、驱动全年的旅游业发展格局，进一

步挖掘清晰特有的文化符号，提炼引人入胜的旅游主题，加快形成独一

无二的品牌价值，不断提升产业规模和项目品质，打造更有竞争力和吸

引力的高品质景点，推动旅游业高质量发展。

在冬季，做优冰雪旅游。以打造“都市冰雪”品牌为核心，长春深耕

“粉雪静风”自然资源和“人文都市”文化资源双优势，冰雪产业逐步走

出长春路径，加快实现向冰雪经济的跃升。第25届长春冰雪节借势冬

奥会，持续放大“冬奥在北京、体验在吉林、乐享在长春”效应，加快推动

“冷资源”向“热经济”转变。新岁伊始，文旅战线捷报频传！长春市荣

获“2022年冰雪旅游十佳城市”殊荣，长春冰雪新天地入选“2022年热

门冰雪旅游景区（度假区）”名单。

在夏季，做强避暑休闲产业。以消夏艺术节为载体，持续推动消夏

避暑旅游资源全域发展，拓展和延伸消夏避暑全产业链条，满足各类消

费群体多样化的需求，提升市民游客的幸福感和满意度。

同时，创新开展春秋文旅特色活动，积极发展大众旅游，开发研学

游、自驾游、红色游，提升亲子互动、兴趣休闲、文旅体验、周边自驾等消

费项目丰富度。目前，天定山度假小镇、国信南山温泉被评为国家4A

级旅游景区，长春世界雕塑园获评首批“国家级文明旅游示范单位”。

文化传承+做精服务 创造文旅新生活

文化旅游业的发展影响着一个城市的整体实力，是城市发展的“软

名片”，如何让这张“名片”叫得响、能发光，把文化旅游资源优势变成经

济优势？长春在传承中思考、在服务上行动。

7项文物保护工程列入国家、省文物保护项目计划，非物质文化遗

产项目达到81个，先后有13名传承人获得“长春工匠”称号，全市博物

馆数量达到49家，藏品总数60余万件（套），率先在全省建立不可移动

文物“四有”档案室，建立全省首家“社区博物馆”，被列入国家文物局

“我为群众办实事”典型案例……长春坚持在保护中发展，在发展中保

护，提高文化遗产传承保护水平，让镌刻着厚重文化印记的城市，在新

时代的发展与前行中熠熠生辉，让一方沃土更有文化，让文化更有价

值，使文化遗产保护成果惠及群众。

与此同时，长春更以优质的服务，全面优化文广旅行业发展环境。

加强行业管理和服务，开展市场主体培育倍增行动，实施包容审慎监

管，提升服务质量，深化文化市场综合执法改革，推进“双随机、一公开”

监管，建立文广旅行业领域常态化治理机制，深化扫黑治乱行动，推进

文旅市场信用体系建设，持续净化文旅市场发展环境。持续加强文广

旅系统行业设施、项目、活动的安全监管，完善应急体系，推进文广旅行

业消防安全标准化建设，健全旅游安全预警机制，加强旅行安全提示，

强化疫情防控工作，盯紧大型活动，盯住旅游景区、文化设施，排查管理

漏洞和防控短板，及时发现、消除隐患。

不仅如此，长春深入挖掘特色文化底蕴，打造长春文旅品牌形象，

加强宣传推广，广泛开展多层次文化交流。

加强“双线”联动。落实“一主六双”高质量发展战略，开展“双线”

城市联动活动，形成“双线”联动协同发展工作举措，联合编制《吉林省

“双环线”旅游示意图》。大力发展“本土游”，实施旅游刺激举措，加强

与吉林、通化、长白山、白山、松原等地对接合作。强化主流渠道宣传推

广，积极开展津长、吉浙对口合作，加强北京、广州、济南、沈阳等主要客

源地宣推工作。同时，延伸长春文旅宣传触角，利用短视频、直播平台

等，建立长春文旅“1+2+N”新媒体传播矩阵，宣传展示长春旅游品牌和

优秀文艺作品。长春先后获评携程集团全球合作伙伴峰会“最具潜力

目的地”奖、第六届博鳌旅游传播论坛“文旅好品牌”优质案例“精品旅

游目的地好品牌”等荣誉。

潮起正是扬帆时，东风吹来满眼春！

以文促旅、以旅彰文，让文化资源“活”起来、文旅品牌“靓”起来、文

化旅游“旺”起来，品读长春，文旅融合的味道越来越浓。站在新时代的

发展节点，长春文旅发展定会满足“诗和远方”的全新期待。

满 足 人 民 文 化 需 求 增 强 人 民 精 神 力 量

长春：文旅产业在快速发展中红红火火开新局

主题花车在城市的霓虹中巡游

庙香山滑雪场成为滑雪爱好者畅享滑雪体验的好去处

↑无论大人孩子，
玩冰戏雪是冬日长春的
独特体验

↓刺激的滑雪体验

长春与中央歌剧院合作，国家级水准的大型专场演出，为企业和市民带来高质量的公共文化服务

舒爽的温泉嬉水体验 各地的公共文化设施向公众开放 神鹿峰旅游度假区 长春南湖大桥水幕夜景

庆祝中国共产党成立100周年吉林省暨长春市万人百姓健康舞展演

→博物馆日，市民体验拓片等传统文化

→“永远跟党走”
庆祝中国共产党成立
100 周年长春市群众
舞蹈精品展演

美轮美奂的长春冰雪新天地
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