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近日，由中国铁建大
桥局承建的吉林省交通材
料产业园（二期）工程项目
综合楼主体顺利封顶。该
项目位于中韩（长春）国际
合作示范区，建设完成后，
将成为国内一流交通材料
生产线，填补我省交通建
设材料产业空白。

本报记者 丁研 摄

奋进新征程 建功新时代
新消费是消费增长、消费升级的现实

依托。一段时间以来，我省新消费建设如

火如荼，聚焦新业态、新模式、新场景，政府

部门大力推动，市场主体抢抓机遇，智慧商

店、智慧街区、智慧商圈等建设加速推进，

促进消费的同时，也扮靓了人们的美好幸

福生活。

盘活存量：融合发展活力强

通过线上线下融合、创新产业与新业

态互动，我省消费市场的潜力被进一步释

放，吉林特色、吉林优势益发彰显。

省商务厅发布的资料显示，2021年，

全省社会消费品零售总额实现4216.6亿

元，增长10.3%，是近十年来最好的一年，

消费基础性作用不断提升，批发业、零售

业、住宿业、餐饮业销售额（营业额）分别

实现两位数增长，对服务业较快增长和

GDP稳定增长形成有力支撑。今年1-2月

份，全省消费快速增长，限上社零额、网络

零售额增速分别居全国第4位、第5位，农

村网络零售额总量和增速居东北板块首

位。成绩的取得，离不开新的消费政策的

实施，新消费模式的构建。

搭建网上平台、线上线下融合发展，能

够极大激发省内消费市场活力。为此，我

省举办了网上年货节，双品网购节、汽车下

乡、家电以旧换新等促销活动，首届吉林

“9·8消费节”、首届吉林“1·8消费节”更是

大获成功，收获了市场与口碑的双丰收。

政府发力，商家努力。近年来，实体商

家搭建网络销售平台，借助互联网营销蔚

然成风。复商复市以来，通过短视频平台

直播销售餐饮商家代金券，引导消费者线

下核销成为省内众多商场共同的选择。

作为长春多家大型商场线上直播的执

行者，吉林省碧合文化传播有限公司总经

理白洁对此深有感触。她告诉记者，线上

有很多潜在客户待挖掘、待“激活”，通过直

播，把最新的话题、最新的热点、最新的“玩

法”应用在传统商场的线上推广上，通过直

播销售消费券的方式为实体商场引流。本

轮疫情复商复市以来，包括长春红旗街万

达广场、吾悦广场等在内的众多大型商场

都借助直播获得了更高的人气和关注度，

有力促进了实体商业的转型发展。

提升质量：品质消费动力足

新消费建设的过程，也是持续搭建新消

费场景的过程。受惠于政府发放消费券等一

系列政策，新消费场景的热度也一路走高。

在今天的吉林，仓储零售、深度体验等

模式逐渐赢得了消费者的青睐，这些新消

费场景主打品质和特色，对标新一代消费

者的需求有效承接着消费升级创造的市场

机遇。

“铁打的吃货心，流水的小零食。”从长

春市高新区一家仓储式超市满载而归之

后，长春人张旭在朋友圈里这样写道。张

旭告诉记者，水泥地、铁货架，在这类主打

“云仓”概念的仓储超市能买到其他渠道买

不到的商品，价格也优惠，自己每次都能满

载而归。记者了解到，随着人们对品质消

费需求的提升，高品质新型仓储式超市在

省内遍地开花。以规模大、产品全、价格

好、体验佳为特色，锚定城市上班族一站式

购物、品质消费的现实需求，大批“云仓”类

仓储超市受到人们的欢迎。

商家推出多种消费产品，政府为民众

注入消费信心。为了促进消费，一段时间

以来，我省开展了消费券发放活动。省商

务厅相关负责人告诉记者，我省消费券促

销活动成效明显，2021年全年，消费券拉动

社零额增长1个百分点，部分地区汽车消费

券杠杆率达到20以上。下一步，商务部门

将创新消费券投放方式，更加倾向汽车、家

电、家居等大宗商品和本地特色产品，兼顾

限上小微企业、吃穿用类商品，更好发挥政

策撬动作用。

做大增量：创新形式潜力大

长春这有山、梅河口东北不夜城……

省内的大型商业综合体为居民开展新消费

提供了现实依托。

6月3日，总投资近500万元的全国首

例市内露营文化基地——2022长春宽城

“中东将夜2.0 plus”主题夜市在长春市宽

城区开市。据介绍，夜市占地面积近2万

平方米，200余个铺位，集特色小吃、娱乐

体验、潮流玩物、网红打卡于一体，将陪伴

市民和游客度过整个夏天。

从主打“现购自运”品质优良的麦德龙

超市，到新零售超市大润发Super店、再到

强调品质与体验的欧亚汇集商业综合体，

以及“精工细作”的各色夜市……今天的吉

林，各色新消费平台处处可见。

记者了解到，新装亮相的梅河口市东

北不夜城占地近3万平方米、街区总长度

1386米，新增游客就餐休息区14处，商户

97户，演员101人，美陈打卡点和互动娱乐

设施46处，让“旅游+市场”持续为夜经济

赋能。

省商务厅相关负责人表示，近年来，我

省城市商业规模持续扩大，结构不断优化，

多元化、多业态、多层次的城市商业发展格

局初步形成，在繁荣市场、促进消费、服务民

生、扩大就业中发挥了重要作用。随着经济

社会发展和生活水平的提高，消费者对夜

间消费的需求持续增加，发展夜经济既有

现实需求，更有发展潜力，亟需各地把自身

的比较优势和潜力充分释放出来。我省各

地将持续打造“有特色、有活力、有影响”夜

经济城市，发挥夜经济激发城市活力、释放

消费潜力、助推经济发展的重要作用。

为消费升级“添砖加瓦”
——聚焦我省新消费发展

本报记者 陶连飞

本报7月27日讯（记者马璐）今天上

午，吉林省广电5G创新应用推进会暨中国

广电5G网络服务吉林启动活动在长春举

行。自此，广电5G（吉林）192号段正式迈入

试商用阶段，也标志着我省广电5G建设一

体化发展取得新的突破性进展，广电网络初

步形成“有线+5G”融合发展新格局。

据了解，广电5G拥有被称为“黄金频段”

的700兆赫频段优势，具有频率低、覆盖范围

广、传播损耗低、穿透能力强等特性。吉视

传媒受权经营广电5G业务后，在充分发挥广

电5G移动通信优势的同时，还能够将其与原

有固网业务深度融合，依托具备国际专利的

IPON技术以及遍布城乡的全光网络，打造

“手机+电视+宽带+语音+直播卫星+X”全融

合业务体系，呈现固移融合服务新体验，为

用户提供覆盖更广、信号更稳定的5G通信服

务。用户无论是打电话、看电视、上网还是

使用智能家居，均可全面高效地满足需求。

借助广电5G，吉视传媒还将围绕大数据、云

计算、物联网、人工智能等新技术、新业务、

新应用，积极拓展移动互联网、物联网等新

型服务领域，努力探索构建智慧服务、公共

服务、垂直行业应用等多业务融合服务体

系，为用户提供更高质量、更低成本、更优服

务的广电5G系列产品，更好满足新时代广大

人民群众对精神文化生活和信息服务的新

期待。

广电5G（吉林）192号段迈入试商用阶段
吉林省广电5G创新应用推进会暨中国广电5G网络服务吉林启动活动在长春举行

按照《吉林省省级文化发展专项资金管理办法》（吉财教

〔2021〕1317号）有关规定，现将2022年度省级文化发展专项资金

拟支持项目进行公示（排名不分先后）。公示期为2022年7月28

日至8月1日。如对公示项目有异议，请在公示期内向吉林省省级

文化发展专项资金管理工作领导小组办公室反映，逾期不予受理。

联系电话：0431-88902129

中共吉林省委宣传部
2022年7月28日

(具体项目详见中国吉林网)

2022 年吉林省省级文化发展专项资金拟支持项目公示

成功拆除各类爆炸装置40余枚，转移

销毁各类废旧炸弹、危险爆炸物品400余

个，参加重大安检搜爆任务210余次……无

一失手。他就是全国“公安楷模”“全国公安

系统二级英雄模范”“全国特级优秀人民警

察”“全国双百政法英模”朱建民。

1999年，朱建民从部队转业，到吉林市

公安局特警支队成为一名排爆警。排爆，是

一个高危职业，稍有不慎，就有可能危及生

命，但朱建民在这个岗位上一干就是23年。

部队服役期间，他就是工兵技术骨干，多次

获得表彰和奖励。面对二次就业，很多人都

劝他选择一个安定的职业。可朱建民却说：

“排爆虽然危险，但只要社会需要，我就一定

当好这个‘排头兵’。”为了这句承诺，当年和

他一起参加排爆培训班的同行，百分之八十

都相继离开了排爆岗位，可他23年如一日坚

守在这个危险的岗位上，脚步从未停歇。

“排爆是我的老本行，干了半辈子，只要

有任务我还要带头干！”今年52岁的朱建民

已年过半百，但每一次排爆任务，他都不曾

缺席。

2021年6月1日，距离吉林市区40余公

里的船营区左家镇山上发现一枚炮弹。接

到指令后，朱建民带领技术大队教导员郑连

中，排爆民警张帅、赵尔为、何鹏、杨凯博火

速奔赴现场。

山路崎岖，沟壑纵横，毒蛇出没。朱建民

一行人穿着雨靴，在早上刚刚下完雨的湿滑

山路上，深一脚浅一脚地背着绳索、扛着撬

棍、拉着小架子车等工具徒步近一小时赶到

现场。

经勘察，现场发现炮弹为一枚抗日战争

时期未爆的航空炸弹，重约200斤，预测威力

巨大。投掷到地面时炮弹的尾翼已弯折，裸

露在外的引信有一半损坏。任务异常危险，

操作须万分谨慎。

如何将炮弹安全转移是最令人棘手的问

题。山路坎坷，架子车装载运输根本不可

能。天色渐渐暗了下来，安全转移刻不容缓！

为保证炮弹的相对稳定，经朱建民与郑

连中等人反复斟酌，决定用绳索固定炮弹，

用撬棍把炮弹抬下山。这是一场对民警体

力与耐力的双重挑战，更是一场对民警直面

生与死的严峻考验。

两人抬撬棍，一人抬尾翼，下坡上岭、跨

沟过坎，每一步都走得惊心动魄、如履薄

冰。轮流交换，一路呵护，体力虽然透支，但

意志依然坚强。终于将炮弹抬到排爆车前，

但由于弹体过大，无法完全放入防爆围栏

内。在朱建民的指导下，民警使用工具一点

点、一丝丝折断尾翼，成功用防爆围栏将弹

体固定在后车厢。

到达市公安局指定的爆炸物品处理场

时，已是22时许，悬着的心终于放下。

在钻研排爆技术的岁月中，朱建民学会

了精准辨析哪条是生的引线，哪条是死的绞

索；在带领团队排爆除险的日子里，朱建民

不仅仅是教会战友们精湛技术，更多的是生

死与共的生命托付！

“我深知排爆工作意味着流血牺牲，但

每当危险解除，群众拍手称赞时，我和队员

们都有深刻的感悟，那就是习近平总书记强

调的以人民为中心的发展理念。”朱建民说，

每一个排爆现场，都是一个练兵场，更是一

堂生动的思政课。“排爆是与‘死神’打交道，

我们为什么还要上？因为，我们的背后是党

和人民的重托与期待！”

“排爆专家”朱建民：

用生命守护生命
本报记者 刘巍

强国复兴有我·寻访老兵足迹

在我省有这样一位老兵，他16岁参军，经历过抗日战争、解放

战争和抗美援朝战争，在从军期间，荣立二等功1次、三等功3次。

如今，这位老兵已经94岁高龄。他，就是家住公主岭市的孙

其元。

7月11日，记者来到孙其元家中，听他讲述战争岁月可歌可泣

的故事，感受老兵们的爱国热情。

1928年2月8日，孙其元出生在江苏省盐城市射阳县长荡乡

三合村一个普通农民家庭。

1943年2月8日，孙其元16岁生日这一天，他光荣加入新四军，

成为了一名通信兵，从此随部队参加抗日战争，转战于山东、安徽、

江苏等地。在战斗中，孙其元很快得到了锻炼，作战素质和政治觉

悟也不断提升。1946年6月，19岁的他光荣地加入了中国共产党。

在解放战争中，孙其元对一次战斗的印象极为深刻，“有一场

保卫战打得异常激烈，我们在一天之中连续打退敌人三次进攻，敌

人又调来了一个团，部分敌人已经突入城内，这时我方援军及时赶

到，趁机包夹敌人，歼灭了大批敌军。”

“第二天，我军发动反攻，我随着部队直插敌人后侧，截断了敌

人的退路。后来双方都不断增加兵力，战况十分胶着，阵地也反复

易手，最终以我方的胜利告终，粉碎了敌人的进攻意图。这场保卫

战打得艰苦，但赢得漂亮，我现在还记得非常清楚。”老人每当说起

这段往事，都十分动情，仿佛是回到了那个战火纷飞的战场上。

1948年，孙其元作为一名警卫员跟随首长参加淮海战役。在

艰苦卓绝的战斗中，孙其元一次次完成了部队交给他的任务，为淮

海战役的胜利作出了自己的贡献。

1949年，解放军强渡长江，向国民党发起大规模进攻，孙其元

随部队攻克了南京、上海等大城市，参加大小战斗不计其数。

1950年，已经晋升为排长的孙其元申请参加志愿军，随部队

进入朝鲜参加抗美援朝战争。1954年6月，他回到吉林省磐石县

陆军医院养病，身体恢复后，转业到吉林省地方工作。

如今94岁的孙其元，精神矍铄，耄耋之年依然身姿挺拔。

说起现在的生活，老人不禁感叹：“小时候饭都吃不上，现在想

吃什么吃什么，想穿什么穿什么，日子过得太幸福了。我要感谢

党，跟着党走才有今天的好日子，大家都要好好珍惜啊！”

面对记者的镜头，老人主动要求穿上昔日的军装。看着胸前

挂满的军功章，孙其元的眼里有一种坚毅和满足。

老兵孙其元：

经历枪林弹雨更懂感党恩
本报记者 刘帅

为了加速消费市场复苏，提振

消费信心，我省包括旅游纾困扶持

政策、会展经济以及各种节庆促销

活动在内的多重举措持续发力，综

合带动效应逐步显现。7月 26日

晚，长春凯悦酒店420间客房入住

率达到100%，释放出消费市场加速

回暖的积极信号。

夏日炎炎，清爽吉林迎来大量

省外游客。针对文旅市场消费需

求，省内各大旅行社也纷纷推出新

的夏季旅游产品线路，开展丰富多

彩的文化和旅游活动，持续激发文

旅市场消费潜力。“暑假期间，我们

更多侧重家庭游、亲子游。同时，在

疫情精准防控前提下，进一步推出

了精品小团、自由行、自助游等更为

灵活的旅游方式。”长春文化国际旅

行社总经理崔源玉说。

为了加速文旅市场复苏，5月

以来，省文化和旅游厅印发《支持文

旅企业复工复业促进文旅市场疫后

复苏的若干政策措施》，从减负降

本、扶企助企、金融赋能、拓宽渠道

4个方面提出18条帮扶措施；发布

《关于进一步加强文旅市场监管优

化营商环境的通知》，持续抓好助企

纾困工作。

省文化和旅游厅组成调研小组，

深入长春市、吉林市，与旅游景区、旅

行社、文博场馆等单位负责人面对面

交流，以期为文旅企业发展提供更加

精准的服务举措和政策保障；组织举

办全省旅游直播技能培训、导游人员

直播带货培训等线上活动，帮助景区充分运用新媒体进行宣传营销，

拓宽发展空间，实现在线“种草”。联合省内各地文旅部门、重点旅游

企业等推出一系列惠民措施，进一步刺激文旅消费。

不久前，吉林省首届乡村旅游节拉开帷幕，一系列全新的乡村

旅游路线产品精彩亮相，以多点连线的方式集中展示了我省丰富

的乡村旅游产品，吸引广大游客来到吉林，尽享22℃的清爽夏日。

“当下，我们正在积极打造市场指向性强，游客需求较高的

红色乡村主题旅游产品，为旅行社承接活动提供产品支持。”省

文化和旅游厅市场推广处处长吴桐告诉记者。

从商贸领域来看，省商务厅积极促消费、稳增长。扎实开展

“吉林消费年”系列活动，开展“千企万店”复苏、“夜间消费季”“汽

车下乡”联展等促销行动，实施“旗E春城、旗动吉林”重大消费工

程，扩大汽车、家电、家居等消费规模；发放家电消费券、汽车消费

补贴、外卖消费券等。

此外，吃购游文娱健等消费全链条、全覆盖的消费模式释放出

持续不断的活力。入夏以来，梅河口市东北不夜城迎来持续火爆场

景。当地在东北不夜城主街区的基础上，建设了月亮湾元宇宙集

市。集市内设游乐设施30余项，另设VR体验馆8个，零售商铺40余

家。现场融入幻光夜间场景，集演艺、游乐、科技、灯光、文化、购物

于一体，吸引了众多市民到场打卡，对消费市场产生了带动作用。
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