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一个城市的历史遗迹、文化古迹、人文底

蕴，是城市生命的一部分。

甘肃天水凭借麻辣烫“出圈”，短短20多

天实现旅游综合收入超20亿元。权威数据

显示，去年国内游客出游总花费接近5万亿

元。

从淄博烧烤到贵州榕江“村超”，再到“尔

滨”冰雪，一些地方呈现出文旅火爆的态势，

更多城市管理者开始探索文旅大市场的新活

力。

“网红”城市上新，文旅消费的潜
力有多大？

“开了26年店，像现在这样一天接待七

八百位外地客人还是破天荒。”天水海英麻辣

烫老板娘哈海英说，店门口从清晨6点排队

排到晚上9点，麻辣烫的竹签每天要用成千

上万根。

天水麻辣烫火了之后，各地游客涌向这

座西北古城，品尝美食的同时，打卡麦积山石

窟、探游伏羲庙、观赏千年古柏……

坐高铁进“淄”赶“烤”、榕江“村超”全网

关注、“尔滨”现象火爆、天水麻辣烫走红……

近两年，地方文旅接续“出圈”，一个个IP涌

现，“网红”持续上新。透过这波热度，也可以

明显感受到文旅对消费的撬动力量。

数据显示，3月1日至26日期间，天水市

累计接待游客353.6万人次，实现旅游综合

收入20.5亿元。

无独有偶，哈尔滨春节假期8天接待游

客1009.3万人次，旅游总收入达164.2亿元；

榕江“村超”去年获得数百万人次到访和数十

亿元旅游收入；淄博2023年实现国内旅游收

入约630亿元，同比增长68.42％。

据文化和旅游部测算，去年全国国内出

游人次48.91亿，出游总花费4.91万亿元。

今年春节长假，全国国内旅游出游4.74亿人

次，总花费超过6300亿元。

今年的政府工作报告提出，积极培育文

娱旅游等新的消费增长点，大力发展文化产

业。近期，一系列释放文化和旅游消费潜力

的利好政策举措出台。

甘肃省旅游发展研究院执行院长把多勋

认为，大家的消费需求越来越多元化和个性

化，关注点可能是某个著名场景、特色美食、

极具烟火气的生活体验和多彩的文化展示，

大城小县都有“出圈”的机会，文旅消费可挖

掘的空间巨大。

“文化和旅游、诗和远方已经成为人民群

众对美好生活向往的重要内容。”文化和旅游

部部长孙业礼在今年两会“部长通道”上表

示，文化和旅游产业链长，收益面广，涉及各

行各业，文旅可以“加”百业，百业也可以“加”

文旅，百业只要加上了文旅，既带来了人气，

又开辟了财源，就会出现人财两旺的好势头。

底蕴、特色、实诚劲儿，一个都不少

文旅热的“流量”密码是什么？记者梳理

最近一年的“出圈”之地发现，这些地方无一

例外凸显出底蕴、特色和实诚劲儿三个关键

词。

丝绸之路重镇天水，位于陕、甘、川三省

交界处，是“羲里娲乡”，秦人在此放马、建都，

蜀魏在此拉锯争雄，东西文明在此交汇，“中

国四大石窟”之一的麦积山石窟坐落于此。

“冰城”哈尔滨，冰雪文化底蕴深厚，是冰

雪运动爱好者的首选之地；索菲亚大教堂、哈

尔滨火车站等建筑极具异域色彩；被联合国

授予“音乐之城”称号。

齐风古韵、蒲翁故里、陶琉名城……淄博

同样拥有深厚扎实的人文基因，所辖临淄区

是春秋战国时期齐国国都，灿烂的齐文化给

淄博留下了厚重的历史文脉。

“多地走红的背后，是厚重的城市底蕴和

丰富的历史文化资源，这也是延长‘流量’的

重要支撑。”把多勋说。

从哈尔滨的雪花到上海的繁花，从泉州

的簪花到三亚的浪花，从天水的麻辣烫到淄

博的烧烤……无论东西南北，各地的“火热”

都离不开具有高辨识度的本地特色。

油泼辣子的鲜香和手擀粉的爽滑成就了

别具风味的天水麻辣烫，小饼烤肉加蘸料组

成了淄博烧烤“灵魂三件套”，特色美食成为

解锁城市文化地图的一把钥匙。

现场观众拿着锅碗瓢盆助威呐喊，比赛

奖品是本地香猪、香羊、小香鸡等特色农产

品，村民身着民族服饰进行拉拉队表演……

榕江“村超”以溢出屏幕的农趣农味和群众发

自内心的热爱，打动了网友的心。

感人心者，莫过于诚。实诚劲儿也是多

地火爆“出圈”的必杀技——热情、真诚和贴

心服务一以贯之。

服务主打一个“实”。在天水，爱心车队

暖心迎来送往，行李寄存点设置及时、考虑周

到。哈尔滨及时关注游客留言投诉，接诉即

办，道歉整改。淄博严明要求明码标价、诚信

经营，向缺斤少两说不。

将短期“流量”现象转化为长期
“留量”经济

“网红”之后，如何留住文旅热度，将短期

“流量”现象转化为长期“留量”经济？这成为

多地城市管理者的探索课题。

记者近日在淄博曾经的热门打卡地八大

局市场采访发现，部分“网红”烧烤店已更换

招牌，销售体现民俗文化亮点的产品。不久

前，淄博举办首届萝卜糖球民俗文化节，精品

百货、特色美食、变脸、打铁花等非遗表演，带

来视觉与味觉双重享受。

随着“尔滨”爆火，冰雪大世界AR冰箱

贴、索菲亚教堂蛋糕、大雪人甜品、“恋上哈尔

滨”立体贺卡等各类文创产品一道“出圈”，不

仅包含着地域特色、奇思妙想，更有科技赋

能、IP加持。

中国旅游研究院院长戴斌认为，想形成

持续关注，要在城市形象塑造、旅游设施建

设、特色文化推广等多维度发力，充分挖掘地

域文化特色，因城施策，打造个性化的城市

IP。“与其追逐表面上的浪花，不如把河床打

得更坚实，打好自家特色牌，让城市IP的吸

引力更细水长流。”

在陕西西安的沉浸式街区，游客“变装古

人游长安”；在广西阳朔，依托喀斯特地貌打

造的攀岩节让运动休闲融入山水观光；住进

莫干山乡村民宿体验农趣、享受慢生活；走进

三星堆博物馆看数字化技术助力古老文物

“活”起来……当旅游产品和服务愈发丰富优

质，文旅热就不再局限于“眼球”经济。

千招万招，关键在于落实，接好接力棒。

今年年初，全国各地的文旅部门纷纷通过社

交媒体平台为自己的城市宣传推介，输出创

意短视频、喊话明星为家乡“上分”。

戴斌认为，当“流量”来了，除了打造消费

场景，更要守护市场秩序，营造良好的市场环

境，同时防止短期过度投入造成资源浪费。

互联网用户的需求是不断变化的，要持

续跟踪、把握变化。黑龙江省文旅厅副厅长

齐斌说，要进一步做好消费市场调研、消费热

点跟踪和消费心理预测，将“流量”转为核心

竞争力。 （新华社北京4月1日电）

天水之后会是谁？“文旅热”如何热得久？
新华社记者 文静 杨思琪 张武岳

新华社济南4月1日电（记者吴济海）

年近七旬的邹先生和夫人朱女士，3月底随

旅游团从台北跨越海峡，第一次来到山东台

儿庄。

虽是第一次踏足山东，但他们对于台儿

庄并不陌生。“台儿庄很有名，我们小时候在

课本上读过台儿庄大捷。”邹先生对记者说。

台儿庄区地处山东枣庄市最南部，鲁苏

交界处。历史上，京杭大运河在明朝改道经

由此处后，当地逐渐形成“商贾迤逦，一河渔

火，歌声十里，夜不罢市”的繁盛景象，被清

乾隆皇帝赐为“天下第一庄”。因位处要津，

历来为兵家必争之地。1938年春，日寇进

犯台儿庄，中国军民团结血战，取得台儿庄

大捷，极大地鼓舞了全民族抗战士气。

如今，位于台儿庄城区西南郊的台儿庄

大战纪念馆，通过历史文物、历史图片、文献

资料和各类辅助陈列手段，向人们再现台儿

庄大战中爱国将士和百姓同仇敌忾、共御外

侮的壮举。记者在刚刚过去的这个周末来

到纪念馆时，见到不少游客和中小学生入馆

参观，缅怀先烈。

邹先生和朱女士参观纪念馆和城内抗

战遗迹后，感慨不已。

邹先生认为，台儿庄大捷非常值得我们

怀念，我们要缅怀那些先烈的抗战精神，不

能忘记那些在抗战中牺牲的军民同胞。

“当年国共合作，全国团结抗战取得了

台儿庄大捷，赢得抗战胜利，两岸人民现在

才能有这么幸福美满的生活。”朱女士说，现

在和将来，都期望两岸能够更团结。两岸团

结，两岸和平，两岸就能有更美好的未来。

台湾旺旺集团北京首席代表林天良3

月底第二次来到这座“因河而兴，因战而名”

的城市。他说，台儿庄大战中，中国军队不

分党派、地域，团结合作，终于战胜装备远胜

自己的强敌。这种团结的精神值得我们铭

记，也给我们以启示。今天，两岸同胞还须

团结一致，克服各种困难，共创民族复兴。

与邹先生夫妇一同组团而来的台湾游

客，多为第一次来到台儿庄，但这里让他们

感到很亲切，与台湾的关联让他们印象深

刻。

台北路、台中路、日月潭路、同根林、台

儿庄两岸公园、台湾小吃……走在台儿庄，

不需要刻意留心，就能发现很多与台湾相关

的元素。2009年，首家海峡两岸交流基地

在台儿庄设立。据介绍，这些年来，台湾一

直是台儿庄境外游客第一大来源地。

邹先生说，他很喜欢来大陆，这些年到

过大陆很多地方。“像台儿庄一样，大陆各地

建设得太好了，看了让人欣喜。”

他表示，回台后会跟家中孩子们讲这

次来台儿庄的见闻，“他们不一定听得懂，

因为现在台湾的课本已经把台儿庄大捷这

段历史删掉了。”他说，但讲一讲还是有助

孩子了解历史，有机会的话，要带他们来台

儿庄看看。

“当年团结赢得抗战，期望两岸更团结赢得未来”

新华社北京4月1日电（记者严赋憬 戴小河）国家发展

改革委1日发布消息，国家发展改革委、国家能源局、农业农

村部组织开展“千乡万村驭风行动”，提出“十四五”期间，在具

备条件的县（市、区、旗）域农村地区，以村为单位，建成一批就

地就近开发利用的风电项目。

驭风行动明确，建成的风电项目原则上每个行政村不超

过20兆瓦，同时探索形成“村企合作”的风电投资建设新模式

和“共建共享”的收益分配新机制，推动构建“村里有风电、集

体增收益、村民得实惠”的风电开发利用新格局。

行动遵从因地制宜、统筹谋划，村企合作、惠民利民，以及

生态优先、融合发展的基本原则，以各地农村风能资源和零散

空闲土地资源为基础，结合村集体经济发展，以村为单位，以

村企合作为主要形式，以收益共享为目的，以符合用地和环保

政策为前提。

在政策支持方面，行动明确在符合国土空间规划，不涉及

永久基本农田、生态保护红线、自然保护地和国家沙化土地封

禁保护区的前提下，充分利用农村零散非耕地，依法依规办理

“千乡万村驭风行动”风电项目用地。

据介绍，我国农村地区风能资源丰富、分布广泛。在农村

地区充分利用零散土地，因地制宜推动风电就地就近开发利

用，对于壮大村集体经济、助力乡村振兴，促进农村能源绿色

低碳转型、实现碳达峰碳中和意义重大。

我国将在县域农村建成一批就地就近的风电项目

新华社北京4月1日电（记者任沁沁）清明

节临近，公安部分析研判清明节假期交通安全

形势，1日发出交通安全提示，预警五大风险。

结合近年来清明节假期交通事故规律特

点，公安部研判，今年清明节假期，陵园墓区

及沿线交通安全风险加大，节前陵园墓区将

陆续迎来祭扫车流人流，清明节当天陵园墓

区以及通往陵园墓区的沿线干道将迎来祭扫

交通出行最高峰，由于陵园墓区多位于城郊、

山区，交通事故易发多发。

旅游车辆及景点道路交通安全风险突

出。清明时节，群众踏青赏花、外出聚会活动

集中，出游刚需较大。旅游客运、公路客运、

租赁包车等需求增加，景点及周边道路车流

量将明显增多，交通事故风险较高。

农村地区交通安全风险突出。清明前

后，农村地区进入春播春种农忙时期，生产作

业运输、务工务农人员集体出行增多，面包车

违法超员、农用车违法载人、酒驾醉驾、无证

驾驶肇事易发多发，风险隐患突出。

高速公路交通事故风险上升。预计今年

清明假期高速公路交通流量将保持上升态

势，各类车辆混合通行程度升高。京津冀、长

三角、珠三角和川渝等城市群、区域中心城市

和主要旅游城市进出城交通流量将比平日激

增，客货车相撞事故风险加大。

阴雨天气带来不利影响。据中央气象台

预报，未来10天，江南、华南中北部多降雨，

降水强度增强，雨天较多，不利出行安全，易

发生车辆追尾相撞、侧滑侧翻事故。

公安部提示，假期自驾出行，应提前关注

当地天气、路况信息，合理规划出行时间和路

线。驾车时应全程全员系好安全带，杜绝酒

后驾驶、超速行驶、强超强会、分心驾驶等违

法行为。高速公路行车，要保持安全车距和

车速，遇雨雾天气要降低车速，减少变道超

车。驾车行经农村地区，遇急弯陡坡、临水临

崖等路段时，不要强超强会，注意路侧车辆和

行人。驾驶面包车请勿超员载客，驾驶货车、

拖拉机、三轮车不得违法载人。假期乘车出

行，要选择具有正规资质的旅行社和旅游包

车，坚决抵制乘坐超员客车、“黑车”。

公安部提示清明节道路交通安全五大风险

4月1日，在2024重庆市
国家安全宣传月启动仪式现
场，学生在装备设备展示体
验区与机器狗互动。

当日，以“总体国家安全
观·创新引领 10 周年”为主
题的重庆市国家安全宣传月
活动在位于重庆市渝中区的
重庆人民广场正式启动。

新华社记者 黄伟 摄

新华社北京4月1日电 水利部发布最新汛情通报，依据

汛期阶段划分相关规定，确定4月1日为今年入汛日期，与多

年平均入汛日期一致。

根据汛情通报，今年汛期期间，据预测全国旱涝并发、涝

重于旱，长江等七大江河均有可能发生不同程度的暴雨洪水，

部分地区可能发生阶段性干旱。

水利部当天会商研判汛期形势和当前雨情水情，要求各

地水利部门锚定人员不伤亡、水库不垮坝、重要堤防不决口、

重要基础设施不受冲击的目标，严格落实各项责任制，强化预

报、预警、预演、预案措施，确保人民群众生命财产安全。

水利部要求各地水利部门迅即进入汛期状态，加强监测预

报预警，紧盯防汛重点环节，继续强化防汛准备。同时，云南、

四川等地做好抗旱保供保灌工作，千方百计保障用水需求。

4月 1日，我国进入汛期

新华社北京4月1日电（陈炜伟 李昌瑞）国家发展改革

委1日发布消息，根据近期国际市场油价变化情况，按照现行

成品油价格形成机制，自2024年4月1日24时起，国内汽、柴

油价格每吨分别提高200元、190元。

国家发展改革委有关负责人说，中石油、中石化、中海油三

大公司及其他原油加工企业要组织好成品油生产和调运，确保

市场稳定供应，严格执行国家价格政策。各地相关部门要加大

市场监督检查力度，严厉查处不执行国家价格政策的行为，维护

正常市场秩序。消费者可通过12315平台举报价格违法行为。

本轮成品油调价周期内国际油价上涨。国家发展改革委

价格监测中心预计，短期内国际油价可能震荡偏强运行，但持

续大幅上涨可能性不大。

汽油、柴油价格上调

新华社北京4月1日电（记者徐鹏航 帅才）近日，一款新

获批的低浓度硫酸阿托品滴眼液引发关注，甚至被一些网友

称为“近视神药”。眼科专家提示，硫酸阿托品滴眼液使用需

谨慎，要在医生指导下科学使用。

“硫酸阿托品本身并非新药，而是一种很常见的‘老’药。”

中南大学湘雅二医院眼科副教授魏欣介绍，硫酸阿托品可以使

眼睛内的睫状肌松弛，同时散大瞳孔，常用于眼科散瞳验光。

而此次获批的滴眼液则为浓度0.01％的低浓度硫酸阿

托品滴眼液。根据其官方说明，该滴眼液可用于延缓球镜度

数为－1.00D至－4.00D（散光≤1.50D、屈光参差≤1.50D）的6

至12岁儿童的近视进展。

中南大学湘雅三医院眼科副主任医师易军晖表示，目前

硫酸阿托品滴眼液延缓近视进展的机制还不完全清晰，根据

现有研究及动物实验，可能是通过刺激多巴胺分泌和增加脉

络膜血供实现的。当多巴胺水平增高，眼轴增长会相对变慢，

从而起到延缓近视发展的作用。

“硫酸阿托品的不良反应跟浓度有关系，浓度越低，眼部

和全身不良反应越小。”易军晖说，虽然低浓度硫酸阿托品的

副作用降低了，但不代表完全没有副作用。

北京大学第一医院眼科主任医师李海丽介绍，研究显示，

低浓度的硫酸阿托品滴眼液虽能一定程度上延缓近视发展，

但并不能“逆转近视”，并非“近视神药”。

李海丽提醒，低浓度硫酸阿托品滴眼液需在医生指导下

科学使用，同时需要监控用药后不良反应及安全性。没有近

视的孩子不建议使用硫酸阿托品滴眼液预防近视，建议通过

保持良好用眼习惯、增加日间户外活动等方法预防近视。

硫酸阿托品是“近视神药”？
专家提示使用需谨慎

3月30日，在山东省青岛市中山公园，一名小朋友与家人
在喷泉边游玩。近日，以“拥抱春天 健康生活”为主题的花海
市南赏花季在山东省青岛市举行。 新华社发（王海滨 摄）


