
春和景明，“五一”假期成为人们出游、购物、休闲、消费的契机。

经营主体的主动作为，政府部门的科学统筹，消费群体的积极响

应，共同成就了今年“五一”假期市场运行平稳、特色鲜明、质量齐优的

生动局面。

省商务厅的监测数据显示，4月30日至5月2日，重点监测的191

家大型商贸企业实现销售7.74亿元。

锚定“一新一旧”

“五一”，市民放假，市场“放价”。相比往年，今年大宗消费市场

“以旧换新”成为潮流。回收企业创新提供便民服务，销售企业创新推

出优惠政策，政府、企业、金融机构共同发力，助力居民消费升级。

5月1日，长春市苏宁易购鸿源广场店人流比以往多了不少。冰

箱、洗衣机等大家电展位上，咨询下单的市民络绎不绝。除了商家推

出的“五一”档期的优惠，近来政府部门牵头的“以旧换新”政策为家电

销售助力颇多。

4月30日，2024年吉林省政银企联动“家居家装换新季”在长春启

动。活动通过政府支持、企业让利、金融助力等多种方式，支持居民开

展旧房装修、厨卫等局部改造，持续推进居家适老化改造，培育智能家

居等新型消费。省商务厅鼓励动员金融机构、商贸企业等各类经营主

体以多方合作“叠加组合”政策推动消费市场乘势而上。

购入新的，也要收走旧的。

苏宁易购吉林地区管理中心公共事务部总监王晓超告诉记者，在

政府部门的统一组织下，本次以旧换新的收旧环节中，收旧人员免费

上门拆卸、搬运，百姓不花钱；收旧企业还会根据旧机产品的品类给出

收旧款，真正把实惠和方便给到消费者。

政策落地，成效斐然。

置身“以旧换新”浪潮中，辽源市喜获“丰收”。辽源市商务局相关

负责人告诉记者，根据省商务厅部署，辽源市在“五一”前夕启动了“辽

源市家电以旧换新暨绿色智能家电进万家活动”，首轮投入资金200万

元，8家线上家电销售企业与2家回收企业共同参与，活动仅两天就完

成60余台家电收旧、32台家电售新。“五一”假期，主动参与以旧换新的

市民更多、热情更高涨，销售数据节节攀升。

辽源市的购销两旺，是省内家电市场“以旧换新”潮中的一个代

表。

省商务厅市场运行与消费品促进处处长陈会泽表示，未来，商务

部门将继续打好政策组合拳，在以市场为主的前提下，加大政策支持、

加强政府引导，充分调动各方积极性，放大惠民利企作用，推动更多消

费品向高端化、智能化、绿色化发展，多举措满足人民群众对美好生活

的需求。

打造“一饮一食”

“五一”假期，是产生休闲消费的重要窗口期。市民假日生活中的

“一饮一食”间，涌动着澎湃的消费动力。

第一市集位于松花湖坝东码头广场，设置9个售卖野生鱼的摊位；

第二市集位于朱雀山主题文化广场，设置50个摊位，包括野生鱼售卖

区、文创产品售卖区、美食区等；第三市集位于北山人民广场，设置12

口大锅，现场组织烹鱼表演……“五一”期间，吉林市推出了开江鱼美食

节6大集市，将最好的松花江开江鱼呈现给往来食客。

围绕本地特色“开江鱼”，江城吉林谋划了一篇集纳“吃住行游购

娱”要素的大文章。

吉林市商务局相关负责人告诉记者，“五一”假期，吉林市动员35

家鱼餐经营企业推出优惠措施，包括鱼宴套餐特价优惠、促销打折、赠

送菜品、延时服务等；动员40家酒店推出优惠措施，力求让外地游客在

吉林市吃得好、玩得好、花得少。

除了现场吃，还有线上购。

为了给外地游客提供更多饮食参考，“五一”前夕，外卖平台美团推

出了“必点榜”。在长春榜单中，东北菜和烧烤占据重要位置，同时也有

充分结合日韩、西式料理的国际美食。

美团外卖“必点榜”相关负责人表示，异地旅游、出差正在成为新

的外卖点餐场景。调研显示，消费者在异地点餐时更看重本地特色，对本地榜单有一定需求。今年的

外卖“必点榜”选择在“五一”假期前发布，也是考虑到节日出行时的异地点单需求，希望游客能够轻

松享受当地美味。

服务“一内一外”

对内启动消费，向外拓客引流。“五一”假期，省内各地通过优化环境、改善服务、提供优惠等方式激

活市场，一场同时面向省内和省外市场的消费盛宴被和盘托出。

假期临近，长春市商贸业消费热潮持续涌动。假日期间，多家商业综合体提前做好了美陈布置和线

上线下宣传推广、引流促销，商场人流汹涌、商流涌动。

记者了解到，“五一”期间，长春市商务局组织举办了30余场主题活动，包括欧亚卖场“五一欢乐

季”、万达广场“活力当燃正青春”、中东集团“中东青年生活节”等在内的系列活动，锚定了假期休闲消费

的市场机遇，吸引了众多消费者。

监测数据显示，4月30日至5月2日，长春王府井远洋商业投资有限公司销售同比增长19.1%，长春

砂之船中东商业管理有限公司销售同比增长36.4%。

精彩，不止于长春。

假日期间，延边州政府照“政府指导，企业为主，市场化运作，民众受惠”的原则，以“政策+活动”双轮

驱动，通过投放消费券、企业让利和平台联动等方式，为州内消费者和州外游客打造多元化、品质化的消

费盛宴。活动期间，全州200余家商户共同推出让利举措，发放2714万元的消费券。消费券涵盖汽车、

百货、石油等领域，通过线上抢券，消费者可在全州各大汽车门店、百货商超和成品油销售企业使用。

有购物，也有娱乐。

“五一”假期，梅河口精心推出了“畅游梅河 拥抱春天”系列文旅活动。知北村、海龙湖、东北不夜城

等景区人流如潮，人气火爆。

请进来，留得住、服务好。

为进一步提升旅游服务质量，优化城市交通环境，“五一”期间，延吉市辖区范围内的州直机关、市直

机关及各企事业单位免费为市民及游客开放4291个停车位，为自驾游客提供便利。

延吉市的做法，是“五一”假期我省消费市场优化供给、细化服务的一个缩影。据悉，“五一”假期，全

省商务主管部门指导企业加强产销衔接，引导各地商超、购物中心等零售企业积极推出各种营销活动，

节日消费氛围浓郁热烈，零售企业销售稳步增长。
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“砰！”5月1日，随着游客手中手拧花喷

发出粉色的花瓣，长春“这有山”开门迎客。

在门口等候多时的游客们鱼贯而入。

“五一”期间邀请各位游客参与开山仪

式共同绽放手拧花，是“这有山”特别策划

“雲山集·误入桃花源”艺术市集的组成部

分，也开启了春夏之交大批游人“上春山”

的篇章。

长春这有山文旅商业发展有限公司企

划经理孙亚婧表示，“雲山集”是一个文化

交流的平台，展示当地文化特色的同时，也

具有促进不同文化交流互动的作用。希望

通过打造“雲山集”这一特色文旅 IP，邀请

全国匠人来到“雲山集”，以各种形式表达

他们对艺术、美学、文化和生活方式的热

爱，同时为文化交流搭建更多的平台，打造

城市名片，丰富吉林文旅新内容，推动文旅

经济快速增长。

“雲山集”集纳了“春光”，也承载着市民

的假日时光。孙亚婧告诉记者，5月1日至5

月4日，“这有山”日均接待游客3.5万人次。

细看“山”中正门处增加的桃花元素的布

置，细品“山”间树上悬挂装饰非遗纸鸢，在桃

花树下拍照打卡，寻觅“山”中的特色美食……

尽管人流汹涌，市民陈佳和朋友还是觉得不

虚此行。“五一”期间“这有山”“雲山集·误入

桃花源”艺术市集的各种巧思，给陈佳一行留

下了深刻印象。

美食餐饮区、影院街区、文创街区……蜿

蜒而上的山道两侧各类商铺林立。“这有山”

在建设中利用山坡与山洞，把整座山分隔成

不同区域。与传统的购物商场相比，这里包

含山坡和山洞两种不同的建筑形式，将精致

与市井、时尚与传统相融合，更像是一处景色

幽静、古色生香的“市内景区”，市民置身其

中，休闲、娱乐、购物，各得其所，共享春夏之

交的美好生活。

“春山”之上，有无限趣味。记者了解到，

“五一”期间，“这有山”更新了文创周边产品，

集章处安排了“五一”限定专属印章，“雲山

集”区域增设了寻章打卡活动，为远道而来的

人们在山中游玩增添了趣味性。

春夏之交“上春山”
——长春“这有山”见闻

本报记者 陶连飞

本报讯（记者陶连飞）记者从省商务厅

了解到，“五一”假期以来，全省商务部门强

化责任担当，全力做好市场供应和消费促进

工作，消费市场运行平稳。

最新监测数据显示，与 4月 30日相比，

5月 3日监测的 41 个品种主要生活必需品

价格 12 升 7 平 22 降。其中，粮油价格稳

定。粮食平均批发价格每公斤4.6元，桶装

食用油平均批发价格每升17.03元，价格持

平。肉类商品批发价格小幅上涨：猪肉平

均批发价格每公斤22.5元，上涨0.9%；牛肉

平均批发价格每公斤55.8元，上涨0.5%；羊

肉平均批发价格每公斤 61.4 元，上涨 1%。

禽蛋类商品价格小幅升高：鸡蛋平均批发

价格每公斤8.6元，价格持平。白条鸡平均

批发价格每公斤 19.5 元，上涨 2.6%。蔬菜

平均批发价格小幅下行：监测的 30个品种

蔬菜平均批发价格每公斤 4.43 元，下降

2.9%。

省商务厅相关负责人表示，“五一”前

夕，全省商务主管部门指导企业加强产销衔

接，增加商业库存，全力保障节日市场供应，

全省粮、油、肉、禽、蛋和蔬菜等主要生活必

需品市场供应充足、价格稳定。

“五一”假期全省市场供应量足价稳

长春市桂林路、吉林市河南街、梅河口市东

北不夜城……“五一”假期，省内各地具有地方特

色的步行街上人头攒动。作为休闲消费的载体，

步行街成为我们观察假日消费市场的一个窗口。

“现在桂林路胡同还能进来10个人……”

5月3日傍晚，有市民将长春桂林路胡同人群

摩肩接踵的画面上传网络。步行街人气之高

可见一斑。这是我省夜间经济加速发展的一

个样本。

56盏仿古街灯、100多个大红灯笼、炫目

的彩色灯带……5月1日，夜幕降临，吉林市河

南街夜市新装亮相。全长近500米的河南街

被香飘四溢的美食和琳琅满目的商品“填

满”。晚风中，本地市民、外地游客徜徉其间，

江城夜生活的精彩和美好有了更深刻、更具体

的诠释。

据吉林市城市基础设施有限公司副总经

理孙翊博介绍，吉林市河南街夜市5月1日开

市后，150多个小吃摊位从每天17时营业至24

时，为江城百姓和外地游客提供一处集夜食、

夜游、夜购、夜娱为一体的休闲场所。今年的

夜市增加了小百货区、娱乐游戏区，以满足人

们夜间消费的多样需求。

人们“逛吃逛吃”的步行街上，美食与美景

相得益彰。

4月26日，梅河口东北不夜城盛大开街。

今年东北不夜城在全国招商引入了众多优质

商户。其中，地方特色美食达115家，天水麻

辣烫、淄博烧烤、土耳其冰淇淋、神秘的云南昆

虫盛宴等美食界的流量密码纷纷入驻，让本地

市民不出东北就能品尝到各地美食。

好吃、好玩之外，不断优化的服务，是步行

街人流如织的最重要原因之一。吉林市为前

往河南街的市民和游客增设了停车场和移动

卫生间，夜市运营单位与所有提供食品的业户

签订了《食品安全协议书》

不间断收拾打扫的环卫工人、不断优化

的街区市场监管服务、不断细化的街区街景

打造……为了更好地服务游客，省内各地在步

行街周边服务打造上着力颇多，公安、消防、电

力等部门单位协作，全力营造繁荣、安全、有序

的夜间消费环境，护航着夜间经济在我省加速

兴起。

步行街里人气旺
本报记者 陶连飞

“五一”期间，来自四面八方的游客齐聚梅河口东北不夜城打卡拍照。 孙池 摄

“五一”假期，长春消费市场活跃，各大商圈人气爆棚、热潮涌动。丰富的活动、优惠的折扣，吸引了
不少游客和市民前来打卡、购物。 本报记者 刘奥琪 摄

长春百花园里，数千株杜鹃花竞相开放，市民在花间徜徉，乐享美好
假日时光。 本报记者 刘奥琪 摄

长春·九台第七届山野菜美食文化旅游节通过丰富多样的活动形式，
展示九台乡村特色代表元素。 本报记者 潘硕 实习生 董洺嘉 摄


