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金秋九月，叠翠流金。

北国春城，盛迎宾朋。

9月26日至27日，以“共建新电

商 共享新发展”为主题的第四届中

国新电商大会在长春举行。

集群英之智，这是碰撞新思维、

激荡新理念的盛宴——

大会主论坛设置“新技术激发新

动能”“新融合打造新增长点”“跨境

电商开辟新路径”“直播电商激发新

活力”四大话题，真知灼见的演讲为

新电商产业发展共谋未来。

蓄发展之势，这是凝聚共识，深化

新电商领域全方位的交流合作——

大会权威发布《中国新电商发展

报告2024》，展示过去一年行业发展

的新成果、分享创新案例、对未来发

展进行前瞻性的展望，正式启动新电

商赋能行动计划，推动支持中小企业

数字化转型，助力行业高质量发展。

2021年以来，中国新电商大会已

经成功举办三届，成为助力数字经济

创新发展，引领新电商规范发展，展

现新电商发展成果的全国性平台，更

是一扇观察中国新电商发展进步、汲

取新电商发展智慧的重要“窗口”。

外界也透过这扇窗口，认识吉林、了

解吉林、投资吉林。

彰显高端平台效果

当前，新电商正以多维度、全方位

的方式深刻影响着经济社会的发展。

它不仅改变了人们的消费方式，更在

推动产业转型、促进数实融合、创造就

业机会以及振兴乡村经济等方面展现

出巨大的潜力和价值。

如何把握新机遇，促进新电商发

展迈上新台阶？论坛上、会场外，与

会代表兴致勃勃地交流分享，畅谈新

电商的新发展、新趋势、新挑战、新对

策。

“新技术激发新动能，新质生产

力助推直播电商迈向新阶段。”谦寻

控股董事长董海锋表示，利用数字化

和人工智能等手段赋能品牌商家，帮

助他们优化产品供给、降低运营成

本，为消费者提供更加安全、可靠、便

捷的购物体验，促进直播电商行业高

质量可持续发展，实现商业价值和社

会价值的共赢。

新电商如何与传统行业深度融

合，打造新增长点？与会嘉宾探讨了

融合发展的新思路、新模式。星球研

究所商业运营总监张粹格认为，要做

经得起时间检验的爆款，以长期主义

赋能文旅传播。“星球研究所”通过自己的优势，让

地方文旅做更多虚拟化的内容，可以把地方文旅打

造成产品进行推广，让更多人熟悉和喜欢。

跨境电商不仅是我国外贸发展的有生力量，更

是国际贸易发展的重要趋势。阿里巴巴集团副总裁

李然分享了AI在助力跨境电商发展中起的作用。他

表示，集团正在以前所未有的强度投入AI技术研发

和基础设施建设，通过AI工具帮助商家实现降本增

效，另一方面通过全面整合供应链，让商家真正实现

履约无忧。

一个个议题紧扣当下热点，交流对话中抛出的

观点建议及分享的经验案例，都指明同一个方向：

以高质量新电商产业发展优化数字经济环境和网

络文化生态，推动社会共享发展成果。

“硬核”成果悉数亮相

中国新电商大会再一次从吉林发出了中国新

电商发展的时代强音。

透过大会，人们不仅看到了我国新电商的变革

轨迹，新特点、新变化、新价值，也看到了新电商未

来发展的大势。

大会发布的《中国新电商发展

报告2024》指出，新电商相较于传统

货架电商，以“激发逻辑”取代了“搜

索逻辑”,涵盖了社交电商、直播电

商、内容电商、跨境电商、即时零售

等多种形式，为消费者和企业带来

了全新的商业机遇和消费体验。未

来，它将继续以其独特的方式塑造

一个更加智能、绿色、全球互联的商

业新时代。

值得一提的是，为助力数字乡

村建设，加强国货潮品的推荐，促进

地方经济发展，推动新电商赋能千行

百业，新电商赋能行动计划正式启

动。

“通过数商兴农计划，期待各地

遴选优质农特产品，提升品牌、提高

销量；期待电商直播平台带动农民增

收、践行社会责任；期待宣传推介一

批优秀主播、优质直播间，助力促进

直播行业健康发展。”人民网董事长、

中国网络社会组织联合会副会长叶

蓁蓁说。

抖音集团副总裁、总编辑张辅评

发布了《抖音电商产业成长计划成

果》。据介绍，抖音将从加大平台投

入、推出专属扶持政策、维护中小企

业加速数字化转型三个方面入手助

力产业带发展。

拼多多高级副总裁、总编辑王坚

表示，在《拼多多新质商家百亿扶持

计划》中，拼多多一方面将投入百亿

资源包大力扶持具有产品、技术创新

能力的新质商家、新质产业带；另一

方面，将继续加大对运营、技术的投

入，坚决进行平台和商家的生态治

理。

“大会有论坛、有成果、有展示等

多个环节，为电商生态圈建设提供了

新思路、新动能，新电商行业必将迎

来更加辉煌的未来。”参会企业代表

表示。

新电商为经济发展赋能

越开放、越成长、越共赢。

对吉林而言，近年来，吉林省新电

商产业迎来“黄金期”。新电商经营主

体规模已超52万家，2023年我省网络

零售额突破千亿元，以年增长24%的增

速居全国首位。更多“吉品”打开市

场，人参、鹿产品、黑木耳、吉林大米等

产品的全国网络市场占有率，分别达

到74.6%、42.3%、32.7%、23.4%，长白

山矿泉水、皓月牛肉、辽源袜业等成为

地标性网销品牌。阿里、京东、科大讯

飞、神州数码等知名互联网企业纷纷在吉林省布局，

京东“亚洲一号”、网易数字产业园、携程智慧网联等

一批产业项目相继落位，电商产业发展生态不断优

化。

汇集众智，相向而行。中国新电商大会的朋友

圈不断扩大，合作共赢的热情处处激荡。

“中国新电商大会为全球物流企业提供了一个

宝贵的交流平台，期待通过大会与更多行业伙伴交

流互动、深入探讨跨境电商合作途径，发挥集团跨

境物流方面的优势和经验，为更多有意愿出海的企

业提供服务帮助，促进跨境电商高质量发展。”美国

风雷集团董事长冯烨表示。

“新电商大会聚焦了最新发展趋势和前沿

技术动态，我们已跟很多企业和机构建立了联

系，并达成合作意向。期待在合作中，找到更多

新电商领域的突破点，来帮助企业走得更远、更

强。”吉林省智辉供应链科技有限公司总经理白

洁说。

这，也是众多参展企业的共同感受。

共建新电商、共享新发展。以大会为契机，新

的发展正节节高升，新的故事值得期盼。
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全须人参、人参蜜片、鲜食玉米、AI

数字人……9月26日至27日，第四届中

国新电商大会设置了新电商产业链展示

板块，以人参为代表的系列特色产品集

中亮相。

主会场外围，平台企业、服务机构、

主播、供应链企业、物流企业以及品牌方

共聚一堂，集中展示我省各类特色电商

产品和配套服务。

省商务厅会展处处长徐志勇告诉记

者，本次中国新电商大会供应链展示活

动，省商务厅共组织25家企业参展，按

照吉参、吉粮、吉酿、吉牧、AI数字人直

播设备展示五大板块，共展出了200多

款吉林特色商品或服务，力求通过大会

平台，把吉林好企业、好产品、好服务宣

传推广到更大市场。

“我们这款活性全须生晒参产品，在快

手主播直播间，单场的销售额就达到1500

万元。”本次参展的吉林省长白山人参产业

集团股份有限公司电商负责人迟娜告诉记

者，企业从2020年开始进军新电商，在网

络上销售吉林人参产品，成绩斐然。

据迟娜介绍，目前，企业在全网共打

造了超50家店铺，涵盖了天猫、京东、拼多

多、抖音、快手视频号等，实现了主流电商

平台的全覆盖。为了扩大产品销售额，企

业还与网络达人合作，通过知名电商主播

带货销售人参，扩大品牌知名度的同时，

也带动了高品质吉林人参的大宗销售。

好经验，共分享——

现场，以吉林省长白山人参产业集团

股份有限公司为代表的我省企业，围绕新

电商产业生态的“人、货、场”基本链条，集

中开展项目路演、合作洽谈、产品宣介等。

全链条、全方位、全景式展现了我省新电商产业发展的坚实基础。

如何延长产业链、完善供应链，做好吉林人参的下半篇文章？

参展企业纷纷给出自己的方案。

本次，蓝科医美科学技术（吉林）有限公司带来了“蓝润”品牌

人参系列护肤品。展位负责人告诉记者，蓝科是吉林省规模最大

的医用功能性敷料及化妆品生产企业之一，有着近20年的发展历

史。此次带来的人参系列护肤品由企业自行研发，用好用足了企

业的产能优势，以及吉林人参的原料优势。本次参展的产品也得

到了与会客商的广泛关注。

黑土生“金”，“吉品”触网，好品质是最大的底气。

活动现场，延边喜乐掰掰鲜食玉米展位，鲜食玉米产品吸引

了往来客商的关注。展位负责人孙源告诉记者，“喜乐掰掰”背

靠敦化市谷丰大豆玉米种植专业合作社，打造了“喜乐掰掰玉米

种植基地”，从种植到生产加工再到品牌营销，均由企业自行管

控、自主完成。

孙源表示，好品质帮助“喜乐掰掰”品牌开拓了很多长期客户，

这些在线下购买过品牌产品的用户，顺利转化成“喜乐掰掰”直播

间的线上买家，企业的新电商之路走得顺风顺水。

“吉参和吉鹿的品质广为人知，我们把两者结合，打造了人参

鹿产品……”吉林省中鹿中医药产业（集团）有限公司销售部负责

人栾雅惟告诉记者，企业在鹿行业领域深耕多年，业务涵盖中医药

产业发展、数字农业、鹿产业生态链建设、人参产品打造等。借力

新电商，中鹿集团开辟了发展的新赛道，实现了经济效益和发展质

量的双提升。

以第四届中国新电商大会为载体，我省特色产品的产地优势、

产品特色、品牌效应被充分彰显。新电商浪潮的助推下，“吉品”走

上了融合发展的新征程。
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在第四届中国新电商大会上，记者对360集团创始人周鸿祎进

行了专访。

“很高兴来到吉林长春，我们看到吉林省通过新电商打造数字经

济蓬勃发展，‘360’也计划在长春投资建设网安服务平台，为数字经

济保驾护航。”周鸿祎表示，电商的发展离不开大模型，大模型正在成

为驱动新质生产力发展的新动能。同时，他强调，在赋能新时代发展

的同时，人工智能也带来了一些安全风险。大模型是数字化的顶峰，

同样是“双刃剑”，未来人工智能会和整个数字化系统紧密结合，使我

们面对的威胁不仅可能来源于一名具体的黑客、某个特定的病毒程

序或一段恶意代码这样常规的攻击手段，更有可以自动发现漏洞、自

动编写攻击程序、自动编写钓鱼邮件的“超级攻击手段”。因此，未来

安全行业也将从当前“人与人的对抗”升级为“人与机器的对抗”。

针对大模型安全相关难题，周鸿祎坦言，360集团提出了“以模

制模”的方式。集团将人工智能安全类比为自动驾驶的L1-L5级别

目标，即可以自动化处置安全事件，包括自动检测、自动研判、自动溯

源、自动追踪攻击者、自动评估影响面、自动处置、自动验证和自动报

告，从而形成一个完整的安全运营闭环。360集团基于人工智能技

术研发了攻击检测专家模型，用深度学习取代规则编写，实现从“规

则驱动”向“学习驱动”转变。

谈及与吉林省合作的事项，他表示，360集团在吉林省的业务主

要聚焦在网信、公安、交通、教育、医疗等行业业务，重点在MSS（Man-

aged Security Service，安全托管服务）安全云、大模型和公安类业

务。2023年与长春市政府签署战略合作协议，双方围绕新型智慧城

市、安全城市建设，通过引入以360集团为主导的安全产业链，打造

围绕以数据安全为核心的网络信息安全产业体系，推动长春数字经

济发展。项目建设包括“七个一”：一个“数字安全总部”、一个“数字

安全研究院”、一个“数字安全运营与服务平台”、一套“数字安全能力

体系”、一个“大数据创新智算中心”、一个“智能汽车安全大脑”、一个

“网络安全人才培训中心”。“我们未来将以重塑传统产业、引领新兴

产业、布局未来产业为思路，推动能源、算力、产业相融合的一体化项

目。同时，针对本地企业需求，共同推进细分领域安全大模型开发工

作。”周鸿祎说。

助力吉林数字经济发展
——访360集团创始人周鸿祎

本报记者 聂芳芳

9月27日，第四届中国新电商大会开幕，来自全国各地的嘉宾、新电商企业代表等齐聚长春，共襄数字盛会、共话电商未来。

第四届中国新电商大会开幕式现场。

吉粮、吉参等五大板块“特产”亮相中国新电商大会吉林专题展区。

（本版图片均由本报记者赵博摄）

本报9月27日讯（记者杨晓艳）今天，在

第四届中国新电商大会上，由中国网络社会

组织联合会与中国国际电子商务中心联合

编撰的《中国新电商发展报告2024》（以下简

称《报告》）正式发布，旨在深入剖析过去一

年间我国新电商的变革轨迹，揭示其蕴含的

新特点、新变化、新趋势，并对未来发展进行

前瞻性的展望，为业界的数字化转型和创新

路径提供战略指引。

新电商的崛起不仅是数据上的亮眼，还

深度重塑了消费与商业模式。《报告》指出，

在过去的一年里，在业态融合和技术创新的

双重推动下，新电商的领域不断扩大，形成

了“电商+教育”“电商+娱乐”“电商+健康”等

多元化服务生态。人工智能、VR/AR、区块

链、“元宇宙”等前沿科技的运用，不仅改变

了消费者的购物体验，还提高了供应链的透

明度和信任度。消费者的购物行为模式也

发生了转变，从被动搜索变为接受个性化推

荐，这一转变体现了内容营销与智能算法的

深度结合，使购物体验更加人性化、高效化。

《报告》认为，新电商的未来，是一个融

合了技术革新、绿色环保理念和全球视野的

新生态。融合化、沉浸式场景创新将不断丰

富消费者的购物体验，绿色低碳成为电商发

展的内在要求，国际化布局为企业打开了新

的市场蓝海。

《中国新电商发展报告2024》发布


