
本报讯 省市场监管系统按照市场监管总局统一部署，

聚焦关系人民群众生命健康安全的重点商品、重点领域和

重点行业，持续开展民生领域案件查办“铁拳”和“雷霆

2024”综合执法行动，查办了一批违法案件，现将典型案例

公布如下：

一、长春市市场监管局宽城分局查处某家电经

销处销售不符合国家标准的燃气灶具案

长春市市场监管局宽城分局执法人员依法对某家电经销

处进行检查。经查，当事人在售的一款灶具经抽样检验，干烟

气中CO浓度（室内型）不符合GB16410-2020《家用燃气灶具》

标准。当事人上述行为违反了《中华人民共和国产品质量法》

相关规定，长春市市场监管局宽城分局依法作出没收不合格

产品并处罚款的行政处罚。

二、长春市市场监管局汽开分局查处某汽车配

件商行销售侵犯注册商标专用权商品案

长春市市场监管局汽开分局执法人员依法对某汽车配件

商行进行检查。经查，当事人销售的20个离合器盖总成经注

册商标持有人鉴定为侵犯其注册商标专用权商品。当事人上

述行为违反了《中华人民共和国商标法》相关规定，长春市市

场监管局汽开分局依法作出没收侵犯注册商标专用权商品并

处罚款的行政处罚。

三、公主岭市市场监管局查处某医药连锁有限

公司虚假宣传案

公主岭市市场监管局根据举报对某医药连锁有限公司进

行检查。经查，当事人在京东平台销售的药品“抗病毒口服

液”广告宣传中“纯进口”与事实不符，为虚假广告。当事人上

述行为违反了《中华人民共和国广告法》相关规定，公主岭市

市场监管局依法作出罚款的行政处罚。

四、吉林市市场监管局昌邑分局查处某炊具商

店销售不符合国家标准的燃气灶具案

吉林市市场监管局昌邑分局执法人员依法对某炊具商店进

行检查。经查，当事人在售的一款灶具无熄火保护装置，不符合

GB35848-2018《商用燃气燃烧器具》标准。当事人上述行为违反

了《中华人民共和国产品质量法》相关规定，吉林市市场监管局

昌邑分局依法作出没收不合格产品并处罚款的行政处罚。

五、吉林市市场监管局昌邑分局查处某加气站未

按照规定实施充装前后检查、记录制度违法行为案

吉林市市场监管局昌邑分局执法人员依法对某加气站进

行检查。经查，当事人对进站的车载气瓶进行充装时未按照

规定实施充装前后的检查、记录制度。当事人上述行为违反

了《中华人民共和国特种设备安全法》相关规定，吉林市市场

监管局昌邑分局依法作出罚款的行政处罚。

六、舒兰市市场监管局查处某粮食有限公司生

产销售假冒专利大米案

舒兰市市场监管局执法人员根据移送线索对某粮食有限

公司进行检查。经查，当事人在“超级小粒王”专利号：

201630607962.3已终止情况下，灌装50袋印有上述专利号大

米售出。当事人上述行为违反了《中华人民共和国专利法》相

关规定，舒兰市市场监管局依法作出罚款的行政处罚。

七、辽源市市场监管局查处某餐饮店使用未经

检定计量器具行为案

辽源市市场监管局执法人员依法对某餐饮店进行检查。

经查，当事人使用的电子秤没有检定合格证书，经检定人员现

场检定，误差超过国家规定标准。当事人上述行为违反了《中

华人民共和国计量法》相关规定，辽源市市场监管局依法作出

没收不合格产品并处罚款的行政处罚。

八、柳河县市场监管局查处某电动自行车行销

售不符合国家标准产品违法行为案

柳河县市场监管局执法人员依法对某电动自行车行进行

检查。经查，当事人销售的两台电动自行车（额定电压48V）

安装60V蓄电池，电池容量与产品合格证参数不一致，不符合

GB17761-2018《电动自行车安全技术规范》标准。当事人上述

行为违反了《中华人民共和国产品质量法》相关规定，柳河县

市场监管局依法作出没收违法所得及罚款的行政处罚。

九、松原市市场监管局查处某加油站使用不合

格计量器具案

松原市市场监管局执法人员根据指定管辖对某加油站进

行检查。经查，当事人使用的监控微处理器非原厂生产，加油

机主板计量程序与原程序不符。当事人上述行为违反了《中

华人民共和国计量法》相关规定，松原市市场监管局依法作出

没收加油机及违法所得并处罚款的行政处罚。

十、梅河口市市场监管局查处某车行销售不符

合国家标准产品违法行为案

梅河口市市场监管局执法人员委托质检院对当事人销售

的某品牌电动自行车进行抽检。检测报告结论为该款电动自

行车蓄电池防篡改装置不符合GB17761-2018《电动自行车安

全技术规范》标准。当事人上述行为违反了《中华人民共和国

产品质量法》相关规定，梅河口市市场监管局依法作出没收不

合格产品及罚款的行政处罚。

下一步，全省市场监管部门将针对民生领域各种违法行

为，持续开展专项执法行动，保持高压态势，从严惩处。切实

维护消费者和经营主体的合法权益，不断增强人民群众的获

得感、幸福感、安全感，为健康有序的市场环境保驾护航。

省市场监管厅公布铁拳行动和雷霆2024综合执法行动（第四批）典型案例

受多重因素影响，今年以来，黄金价格节节攀升。除了投

资金条单克价格屡破新高，首饰黄金价格也在经历高歌猛进

式的增长。

10月24日，周大福首饰黄金价格报价806元/克，周生生

首饰金报价806元/克，老凤祥首饰金报价804元/克……主流

黄金品牌单克报价全面进入“800+”时代。

从年初的“600+”，到年中的“700+”，再到10月24日的

“800+”，首饰黄金价格的一路走高，深刻影响首饰黄金的生

产、流通和消费。

生产端

““文创类文创类””、、小克重产品一再加推小克重产品一再加推

“金首饰”持续走高的价格，持续影响着消费者的购买行

为。

中国黄金协会发布的统计数据显示，今年上半年，全国黄

金消费量为523.753吨，与2023年同期相比下降5.61%。其

中，黄金首饰270.021吨，同比下降26.68%。世界黄金协会的

报告表明，2024年上半年，中国金饰消费则同比下降18%，为

270吨。

金价升、金店“落”。今年年初以来，各大黄金珠宝品牌的

“关店潮”，真实地反映着高金价给企业带来的压力。

销售端面临的压力，很快传导到生产端，直接影响着首饰

黄金市场的产品形态。

“镂空、珐琅、中空、联名……”记者在走访中发现，各大黄

金品牌的主推产品具备了更多文创属性，品质、品牌、品位，被

更加频繁地提及。

“中空、镂空的有好多款，都是新到的……”长春市某黄金

专柜的销售员张茹从事黄金销售5年多。她告诉记者，两三

年前，最好卖的首饰是黄金手镯，实心的、30克以上的最受欢

迎，店里的空心镯子往往只有那么一两个。

不过随着金价上涨，品牌推出了更多小克重、大体量的黄

金饰品。“这减少了我们的销售压力，实心大金镯子毕竟不好

成交了……”张茹说。

进入“小克重时代”，为了更好达成交易，金饰商家正试图

用“小而美”“小而精”来打动消费者。更多生肖款、联名款等

带有文化属性的黄金饰品被摆上了货架。

“一颗联名款足金中空串珠打完折才900多元，不到1

克，好看、不贵、吉利，配上手绳，也是体体面面的一件金首

饰……”黄金销售员田雨表示，现在，用黄金串珠编手绳已

经成为店员的“必修课”。

金价大涨的背景下，人们的购买行为变得谨慎。各大品

牌都在持续加推小克重文创类黄金饰品。田雨告诉记者“黑

神话悟空”联名款、故宫联名款等系列的小克重产品，扛起了

店里销售额的“半壁江山”。

流通端

长线营销长线营销、、社群营销成为日常社群营销成为日常

“今天多少钱一克？有没有新样子？”逛商场时，张旭习惯

性凑到亮晶晶的黄金柜台看一看。随着首饰黄金价格持续走

高，她发现售货员的服务明显更周到了。

“加个微信，喜欢的样子可以截图发我，我能调货……”

笑眯眯亮出微信二维码的售货员叫吕晶。黄金价格在高位

震荡，为了达成交易，金饰销售员吕晶的心态逐渐放平。言

明自己“随便看看”的顾客也被她当作潜在客户，加上微信

保持长线联系。“哪天想买了，一下子就能找到我，这业绩不

就来了……”吕晶说。

这种“周到”的原因之一是服务对象的减少，为精细化服

务创造了空间。

“往年人多，她确实招待不过来，咱们理解。”根据张旭的

观察，如果赶上商场店庆，一位售货员身边有时会围着六七个

要买货的顾客。不过这轮店庆前夕，张旭享受了一把金店

“VIP待遇”。

根据张旭提出的预算和要求，各家售货员都会提前把各

种满减算好，给出多个满足满减优惠条件的搭配方案，还根据

张旭会员档案显示的等级，为她申请伴手礼。

专家认为，首饰金价格高企，筛选掉部分潜在黄金消费

者，但客观上驱动了首饰金销售升级迭代。长线营销、社群营

销的广泛铺开，包括各大品牌对于会员服务的精细化管理，都

是行业迈向高质量发展的先声。

消费端

求实求实、、求美求美、、求品牌共同驱动求品牌共同驱动

“货币天然是金银”。

相比其他材质的首饰，金饰价格中虽然包含着工费、品牌

溢价等，但是仍然因为黄金本身具有较高的流通性而受到青

睐。

首饰金价的持续上涨，与民众“投资”“求实”的心态密切

相关。

一个具体佐证是，金饰消费降温的大背景下，投资黄金热

度持续走高。中国黄金协会的统计数据显示，2024年上半

年，我国金条及金币的消费量同比激增了46.02%。

构成这46.02%增长的交易，很多是在主营首饰金的金店

中达成的。

“小金锁的工费高，没啥必要，还是金条最实惠……”小外

孙出生的第三天，本打算到金店买金锁的王雅，最终买下了

100克黄金金条作为孩子的出生礼物。这份沉甸甸的礼物，

深刻反映了当下黄金消费人群的求实心理。

“00后”陈卓也在买金子，但是“实力不允许”她一次买下

100克的金条，1克重的小金豆是她的选择。求实、求美、求品

牌共同驱动着年轻一代的消费决策。

金饰克价突破800元的当下，同品牌的1克重“金豆子”只

要650元左右就能到手。尽管还不及指尖大，这些“金豆子”

还是被做成了精致的“金大米”“金花生”“金瓜子”“金锦鲤”的

形状，具备了理财和审美的双重属性。

现在一些年轻人喜欢在社交平台晒透明储罐的金豆子，

类似的内容很受追捧。可以看出，首饰金价格高企的背景下，

人们的黄金消费热情依然不减。

“首饰金”市场变化几何
本报记者 陶连飞
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提升药品注册检验质效

本报讯（叶阳欢 记者叶爽）为助推我省医药产业高质量

发展，提升药品注册检验工作质效，省药检院于近日启动省内

企业注册检验需求调研工作，以便更好地统筹安排资源，为企

业提供有序快捷的注册检验服务。

此次调研工作主要聚焦省内各药品生产企业、药品上市

许可持有人2025年和2026年在研品种、在审品种和拟申请注

册检验的品种情况，围绕品种分类、申报类型以及预计申报注

册检验时间等方面进行摸底统计。

下一步，省药检院将秉持“两个服务”理念，以此次调研情

况为基础，持续加强注册检验服务能力，通过政策措施的完善

和服务机制的优化，推动注册检验效率的持续提升，为全省医

药企业药品上市、开拓市场赢得更多的时间优势和效率优势。

增强鉴别假冒伪劣产品能力

本报讯（刘镇涛）日前，辽源市西安区人民检察院在“检

察+社区”红色服务中心开展“诚信尚俭 共享食安”主题宣讲，

进一步引导大家了解食品安全犯罪的常见形式及危害，同时

做好犯罪预防的释法说理。

宣讲结束后，检察干警来到小区向群众发放食品安全宣

传手册，讲解如何鉴别假冒伪劣产品，并解答群众提出的相关

问题。本次活动，切实提高了辖区居民对食品安全犯罪的防

范能力，进一步增强了自我保护意识，树立起“厉行节约 反

对浪费”的生活理念。

本报讯（记者曲镜浔）近日，吉林品牌

资源商机创享会在吉林省广告产业园举

行。

本次创享会以“餐饮品牌打造与营

销对接”为主题，来自全省28家企业代表

齐聚一堂，围绕“文旅繁盛拉动餐饮消

费”“如何打造区域特色餐饮品牌”“如何

链接吉林好品食材”等话题展开深入探

讨，交流分享。此外，还有品牌实战专家

亲临现场，分享经验，为打造吉林餐饮品

牌赋能。

会后，多位与会嘉宾分享了自己的感

受。吉林省福泰厨具有限公司创始人刘

乃正感慨道：“通过创享会这个平台，企业

之间能够开拓思维、合作共赢。”

山水长白商贸有限公司企业代表杨

婷在采访中表示，在会上学习到许多关于

营销方面的新思路和新规划，得到了实际

的帮助和有针对性建议，收获颇丰。

吉林省广告产业园相关负责人表示，

吉林品牌资源商机创享会旨在“精准、有

效、快速”地对接合作商机，未来将持续

聚焦企业关注的难点、焦点问题，快速响

应企业诉求，发挥园区公益平台功能，让

企业实现共享、共创、共赢。
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本报讯（记者王旭 曲镜浔）记者从长春海关获悉，今年前

9个月，吉林省渔具出口4626.3万元，同比增长41%。

近年来，随着人们生活理念的转变和对休闲娱乐需求的

增长，消费者对于钓具的需求也呈多样化，除了传统的台钓，

更具趣味性的路亚钓热度正逐渐攀升。同时，吉林制造的渔

具以其多样的品种、精湛的工艺吸引了大批客户。

据了解，亚洲、欧洲作为吉林省渔具的主要出口市场，今

年前9个月，出口值占同期吉林省渔具出口总值的6成以上。

此外，作为新兴市场的大洋洲也增长强劲，与同期相比，出口

总值增长超1.2倍。

吉林依华渔具股份有限公司董事长安艳玉介绍，公司渔

具年产量达10万支，路亚钓竿系列、海钓竿系列产品，风靡世

界多个国家。今年前9个月，碳纤维制钓鱼竿等产品的出口

值已突破1900万元。

为助力渔具企业转型升级扩大出口，长春海关所属通化

海关持续优化口岸营商环境，深入企业宣讲总署推动加工贸

易高质量发展16条改革措施和RCEP协定税收优惠政策，充分

释放政策红利。今年以来，共指导企业签发原产地证书27

份，出口享惠货值1455.5万元。同时，支持企业开展技术及

品牌创新，指导企业顺利完成知识产权海关保护备案，保护自

主品牌权益，提升企业核心竞争力。

通化海关相关负责人表示，未来将持续落实海关优化营

商环境措施，积极向企业推送市场准入信息、技贸措施，推动

企业加强品牌建设，帮助企业抢抓出口机遇、扩大市场份额。

吉林渔具“抛竿”海外

本报讯（谭士鹏 记者刘姗姗）随

着2024年冬航季的到来，吉林机场集

团迎来了新一轮的航班换季。为向广

大旅客展示新航季的特点，吉林机场

集团于10月24日举办2024年冬航季

航线推介会。

推介会现场，吉林机场集团所属

的各机场代表发布了本次冬航季航线

航班情况，运营航司和旅游企业代表

也纷纷展示了各自富有特色的产品服

务。各方围绕冬航季航线的拓展优化

和丰富多元的航旅产品，分享了各自

的发展策略，共同展望合作前景。

2024年冬航季，自10月27日至次

年3月29日。新航季共有31家客货运

航司在长春机场计划运营136条航线，

通航75个城市。新增华夏航空来长运

营。同比新增山东济宁、陕西榆林和安

徽芜湖等航点。持续增加与千万级机

场间的航班密度，上海计划出港航班每

日22班、北京每日12班；至广州、成都、

深圳、杭州、南京、长沙、西安、青岛和三

亚等城市每日10班（含）以上；至昆明、

重庆、厦门、郑州、武汉、海口、济南、太

原、呼和浩特、宁波、合肥和烟台等城市

每日5班（含）以上。千万级航点的加密

使得旅客吞吐量增长有了坚实保障。

此外，直飞航班比例增加，至深圳、西安

和昆明的直飞航线大幅提升了公商务

旅客的出行效率。国际及地区航线方

面，长春机场计划执行韩国首尔每周14

班、日本东京每周4班、马来西亚吉隆坡

每周3班，为旅客提供更多出行选择。

同时，恢复并加密多条国内高收益航

线，如杭州、南京、西安、昆明和长沙等

地的航班频次均有显著增加。干支航

网也得到进一步优化，福州航恢复长白

山—长春—福州航线。保持长春机场

至省内延吉和长白山的定期航班实现

常态化运行。

通过此次航线推介会，各方就如

何更好整合资源、提升服务品质、拓展

航线网络和推广旅游产品等方面进行

了积极的交流，共同制定更具前瞻性

和可行性的发展计划。吉林机场集团

将继续秉承服务理念，致力于打造更

具竞争力和影响力的航空枢纽，与各

方携手共进，共同推动吉林省航空市

场的繁荣和旅游业的蓬勃发展，为广

大旅客提供了更加便捷和高效的出行

选择。
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日前，西安一九零八新能源科技有限公司工作人员调试一款氢能混合动力观光车。当前，以科技创新推动产业创新成为

新一轮西部大开发的重点。西部各省区市因地制宜探索和发挥科技创新的引领作用，在成果转化、产业整合、推动基层发展

等方面取得了不俗的成效。 新华社记者 张博文 摄


