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2 月 27 日，一名记者在
全国两会新闻中心新闻发布
厅拍摄。在 2025 年全国两
会即将召开之际，设在北京
梅地亚中心的全国两会新闻
中心2月27日正式启用。

新华社记者 陈晔华 摄
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身着破衣烂衫、满脸污泥的残疾果农卖

水果为重病儿子筹钱；中年女果农向收购商

下跪，乞求收购“滞销”芒果……这些场景来

自四川省乐山市公安局沙湾区分局破获的一

起“卖惨”摆拍案件。

警方调查发现，打着“助农在行动”名义

的带货博主通过聘请临时演员、编造悲情剧

本、虚构拍摄场景等方式，在短视频平台引流

敛财，一年多时间销售水果总额达440多万

元。目前，该案已移送乐山市沙湾区检察院

审查起诉。

一段时间以来，各地对网络“卖惨”营销

乱象进行了集中整治，但虚假助农视频依然

不时出现。记者调查发现，一些博主假借助

农旗号，通过“卖惨”带货；从剧本策划到流量

变现已形成完整的畸形产业链。

“卖惨”营销：悲情戏码频上演

“前面那个老板把我芒果收了没给钱”

“我儿子病犯了，着急用钱，你把我的芒果都

买了吧”……2023年12月，在某短视频平台，

一个名为“XX哥助农在行动”的账号频繁发

布多条农村背景的视频，每条视频都挂上了

芒果、车厘子等水果的销售链接。这引起了

乐山市公安局网安支队的注意。

“在网络巡查中，我们发现这些视频摆拍

痕迹明显，情节和现实脱节，还有不少穿帮的

细节。”乐山市公安局网安支队副队长龚懿说。

比如，同一名“演员”在不同的视频里出

现，扮演截然不同的角色。

在一条视频里，一名身穿破衣烂衫、满脸

污泥的中年果农，手捧芒果拦住博主的车，声

称家里儿子重病急用钱，但芒果成熟无人收

购陷入困境。果农还不断做出下跪、作揖的

动作。随后，博主掏出厚厚一叠现金交给果

农，并承诺收购全部芒果。

然而，在另一条视频里，这名卑微的果农摇

身一变，成了一名态度蛮横、肆意压价的水果收

购商。他翘着二郎腿坐在椅子上，一名中年女

果农向他下跪，乞求他收购自家“滞销”芒果。

更离谱的是，同一件脏破不堪的土黄色

T恤，先后穿在不同的果农身上。

“除了剧情是假的，宣称的助农也不真

实。”负责侦办此案的沙湾区公安分局网安大

队教导员李毅告诉记者，该博主在大量视频

中声称，售卖的芒果是自家果园种植、车厘子

为当地现摘。经调查，其销售的水果实际来

源为网络平台商家，与助农毫无关系。

畸形产业链：从剧本策划到流量变现

沙湾区公安分局民警在侦办时发现，该

带货博主的背后是一个多人团队，已形成较

为完整的畸形产业链。其中，前端负责编造

剧本、虚构场景，中端负责摆拍视频、直播“卖

惨”，末端负责销售水果、流量变现。

经调查，注册该视频账号的人，是一名

34岁的乐山男子先某。2021年10月，他在成

都市蒲江县成立皮包公司“四川XX哥农业科

技有限公司”，目的是在短视频平台注册账

号、开设店铺，从而使用企业注册信息获得蓝

V认证标识。

2023年1月以来，先某在多个短视频平

台注册多个账号，组织陈某、朱某等人先后前

往四川、云南、广东、海南等地物色拍摄地点，

按照剧本摆拍“卖惨”视频，制造“自产自销”

的假象，打造“助农解困”“良心商家”等虚假

人设，进行引流和直播带货。

先某负责团队的整体运营，挑选货源、场

地、组织拍摄；陈某配合拍摄，朱某负责视频

的剪辑上传。同时，陈某和朱某还组织直播

卖货。视频出镜人员除了先某、陈某外，还有

其他带货团队的人员等临时客串。

先某等人并不参与选货、包装、发货、售

后等环节，而是将水果销售链接挂载到发布

的视频和直播间中，让消费者误以为是其自

家种植，诱导购买，从中赚取佣金。据了解，

每单的佣金抽取比例不固定，一般为销售额

的8%至15%。

乐山警方调取平台数据统计显示，在

2023年1月至2024年3月期间，先某的短视

频账号共发布（含已删除）虚假信息7326个，

累计播放量达1.22亿人次、获赞623102个。

该账号为多家短视频商户带货水果137422

单，销售总额达4415874.5元。

多方联手合力整治

国家广播电视总局发展研究中心发布的

《中国短视频发展研究报告（2024）》显示，从

2018年12月至2023年12月的5年间，短视

频用户规模从6.48亿增长至10.53亿，使用

率从78.2%增长至96.40%。

与此同时，各类短视频乱象层出不穷。

出于带货牟利目的、故意营造悲情画面、恶意

引导消费者的“卖惨”视频充斥网络，其中不

乏虚假助农视频。

2024年以来，依托“净网2024”专项行

动，公安部组织全国公安机关持续开展打

击整治网络谣言专项行动，及时发现查处

借热点舆情事件进行造谣传谣线索，坚决

整治自媒体运营人员移花接木、摆拍造谣

等利用网络谣言进行吸粉引流、非法牟利

等行为。

受访人士认为，剧本摆拍谣言的本质是

“流量黑产”，其危害远超普通谣言，治理需多

方联手，形成合力。

相关短视频平台应提升技术手段，建立

大数据模型进行风险预警，加强对“贫困”“助

农”等关键词和内容的审核力度，对高频发布

悲情剧情的账号进行重点排查，健全用户举

报机制，与公安机关加强协作。同时，还应完

善法律惩戒，引导公众提升辨识力，对相关内

容保持警惕。

“该团伙正是利用了消费者的‘扶贫

心理’，从而实现‘情感绑架式’的销售。”

李毅说，这种情感绑架使得公众的善意沦

为流量变现工具，导致“狼来了”效应，久

而久之那些真正需要帮助的人会难以获

得关注。

受访民警提醒，广大群众在观看直播

带货时，不要轻易被“卖惨”等噱头迷惑，遇

到可疑的直播或者发现被骗，应及时向平

台和公安机关举报，共同营造健康的网络

直播环境。 （新华社成都2月27日电）

“假悲情”博取“真同情”，虚假助农视频为何屡禁不绝？
新华社记者 熊丰 薛晨

新华社北京2月27日电（记者邹多为）记者日前从审计

署获悉，2025年审计工作以全力保障党中央、国务院宏观调

控决策部署落实见效为主线，重点围绕推动宏观政策更加积

极有为和提高政府投资效益、推动发展新质生产力和增强区

域发展活力、促进发挥经济体制改革牵引作用、有效防范化解

重点领域风险、协同推进降碳减污扩绿增长、加大保障和改善

民生力度、推进党的自我革命等七个方面开展审计。

审计署表示，要以零容忍的态度，紧盯权力集中、资金密

集、资源富集的重点领域，聚焦政治问题和经济问题交织的腐

败、严查新型腐败和隐性腐败，一体推进不敢腐、不能腐、不

想腐，以高质量审计监督护航经济社会高质量发展。

“七个围绕”，2025年审计工作重点出炉

新华社北京2月 27日电 经国务院批

准，2月25日，退役军人事务部正式公布第

七批国家级烈士纪念设施名单，新增包括

北京“三一八”烈士公墓等 71处设施。至

此，我国国家级烈士纪念设施达348处，覆

盖全国各省（区、市），这些设施纪念意义重

大，基础设施完备，规划特色鲜明，在教育

功能发挥方面更为突出。

据了解，烈士纪念设施实行分级保护管

理，目前全国共有县级及以上烈士纪念设施

4400余处，每年接待各界群众祭扫瞻仰1.5

亿多人次，成为弘扬英烈精神、开展革命传统

教育和爱国主义教育、培育社会主义核心价

值观的重要阵地。

此次获批的国家级烈士纪念设施，涵

盖辛亥革命、大革命、土地革命、抗日战争、

解放战争、抗美援朝、社会主义建设等不同

历史阶段，既有红军长征湘江战役纪念园、

黑山阻击战烈士陵园（黑山阻击战纪念馆）

等反映重大战役战斗的遗址，也有王尽美

烈士纪念馆、叶挺纪念馆等纪念著名英烈

人物的场所，进一步织密了全国红色教育

网络。

烈士纪念设施是党和国家的红色基因

库，第七批国家级烈士纪念设施的公布，不

仅是对英烈的深切缅怀，更是对红色文化

的赓续传承。退役军人事务部要求，各地

退役军人事务部门要深入贯彻落实习近平

总书记关于烈士褒扬工作重要指示批示精

神，用心用情用力保护好、管理好、运用好

红色资源，挖掘英烈事迹，提升展陈水平，

讲好英烈故事，进一步发挥国家级烈士纪

念设施宣教示范引领作用，营造崇尚英雄、

缅怀先烈、争做先锋的浓厚氛围，为以中国

式现代化全面推进强国建设、民族复兴伟

业凝聚强大精神力量。

我国公布第七批71处国家级烈士纪念设施

新华社北京2月27日电（记者赵文君）记者27日从市

场监管总局获悉，截至2024年底，我国制造业产品质量合

格率达到93.93%，较上年提高0.28个百分点。

2024 年，市场监管部门充分发挥质量在企业做大做

强、产业建圈强链、城市可持续发展中的作用，加强质量基

础设施要素资源的系统集成和融合应用，重点开展质量强

企强链强县（区、镇）行动。

质量强企方面，首批34家企业纳入质量强国建设领军

企业培育库，累计支持组建质量技术创新联合体889个，帮

扶企业60余万家；质量强链方面，实施质量强链十大标志

性项目，部署开展146项攻关任务，全国实施质量强链项目

952个，形成全国百个质量强链重点项目清单；质量强县

（区、镇）方面，出台培育建设方案，建设质量强县（区、镇）

数字化服务平台，全国580个城市启动质量强县强区强镇

培育建设。

据介绍，我国获得国际认可的校准测量能力达到

1958项，位居世界前列，全国建成质量基础设施“一站式”

服务站点 2372个，质量基础设施服务效能不断增强。推

动制定品牌评价术语等2项国际标准，吉致吉品、浙江制

造、湖南名品、美豫名品等一批区域品牌叫响市场，中国

品牌的知名度和影响力显著提高，品牌影响力、美誉度不

断提升。

此外，我国产品召回制度自 2004 年起步以来，召回

工作的范围和影响不断扩大。2024 年，我国共实施汽车

召回233次、1123.7万辆；实施消费品召回1100次、454.3

万件。

我国制造业产品质量合格率稳中有升

新华社北京2月27日电（记者戴小河）国家能源局27日

发布2025年能源工作指导意见，提出持续增强能源安全保障

能力、推进能源结构调整优化、培育发展能源新技术新产业新

模式等原则性目标任务，提出今年全国发电总装机达到36亿

千瓦以上。

意见提出了2025年能源工作的主要目标：供应保障能力

方面，全国能源生产总量稳步提升。煤炭稳产增产，原油产量

保持2亿吨以上，天然气产量保持较快增长，油气储备规模持

续增加。全国发电总装机达到36亿千瓦以上，新增新能源发

电装机规模2亿千瓦以上，发电量达到10.6万亿千瓦时左右，

跨省跨区输电能力持续提升。绿色低碳转型方面，非化石能

源发电装机占比提高到60%左右，非化石能源占能源消费总

量比重提高到20%左右。工业、交通、建筑等重点领域可再生

能源替代取得新进展。新能源消纳和调控政策措施进一步完

善，绿色低碳发展政策机制进一步健全。发展质量效益方面，

火电机组平均供电煤耗保持合理水平。风电、光伏发电利用

率保持合理水平，光伏治沙等综合效益更加显著。大型煤矿

基本实现智能化。初步建成全国统一电力市场体系，资源配

置进一步优化。

国家能源局新闻发言人张星说，当前我国能源发展面临

一些风险挑战，国际形势复杂严峻，油气外采率仍较高，新能

源快速增长对系统消纳提出更高要求，能源关键技术装备攻

关仍需强化，能源体制机制改革需向纵深推进。意见提出了

针对性政策举措，有助于指导各地和各有关单位进一步加快

规划建设新型能源体系，合力完成“十四五”规划任务，以能源

高质量发展和高水平安全助力我国经济持续回升向好，满足

人民群众日益增长的美好生活用能需求。

2025年全国发电总装机将达到36亿千瓦以上

3月 1日 21时前后将迎来“二月二，龙

抬头”。届时，东方苍龙的龙头角宿将从东

方地平线上缓缓升起，状如巨龙苏醒，昂首

向上。

作为我国节令天象中的重要节点，“龙抬

头”一直受到大家的广泛关注。它指的是

啥？抬头时间有啥讲究？古今有什么区别？

天文科普专家为您揭开其中奥秘。

“‘龙抬头’源于我国古人对东方天空中

群星形象的浪漫想象。”中国科学院紫金山

天文台科普主管王科超介绍，我国古代将天

球赤道和黄道附近的恒星划分为二十八宿，

按方位可分为东、南、西、北四宫，也称“四

象”，分别是东方苍龙、南方朱雀、西方白虎、

北方玄武。“龙抬头”天象中的龙，指的就是

东方苍龙。

依此划分，每宫包含七个星宿。东方苍

龙包含角、亢、氐、房、心、尾、箕七宿，形态上

看恰如一条巨龙：角宿如龙头，亢宿似脖颈，

氐宿如胸膛，房宿若龙腹，心宿如龙身，尾宿

和箕宿共同构成龙尾。

“在原始农业时期，古人通过对星象

的观测来确定农耕时间。‘二月二，龙抬

头’反映的是春耕前后，角宿从东方地平

线缓缓升起的天象。仰望星空，天上巨龙苏

醒，昂首向上；地上俯身耕耘，万物生长。”王

科超说。

“龙抬头”的时间并非一成不变。大约在

2000年前的农历二月初二，人们在日落后不

久就能看到“龙抬头”。但如今，这一景象的

出现时间已推迟至晚上八九点。

为何古今观测时间会相差几小时？王科

超解释道，地球自转轴像陀螺一样在空间中

缓慢摆动。这一现象被称为岁差，由于它的

存在，同一恒星天象出现的时间也在缓慢变

化。经年累月，“龙抬头”时间受岁差影响而

逐渐推迟。“大约每过1000年，‘抬头’时间会

推迟1小时。”

此外，相同的恒星天象在一天中出现

的时间与公历日期的早晚也有关系。“农历

二月初二对应公历日期比较迟的年份，迎

来‘二月二，龙抬头’的时间点相对较早，反

之则较晚。比如说，今年农历二月初二对

应公历日期3月1日，大家看到‘龙抬头’的

时间在晚上 9点左右，比去年 3月 11日的

‘二月二，龙抬头’晚了40分钟左右。”王科

超说。

“龙抬头”也并非农历二月初二独有。王

科超提示，农历二月初二后近两个月内，公众

可在夜晚不同时段看到角宿从东方地平线渐

渐升起。若想观赏整条“苍龙”翱翔夜空，需

耐心等待至公历7月中旬至10月中旬。那时

人们入夜后抬头仰望，就可以看见七宿连成

“巨龙”横亘天空。

（新华社南京2月27日电）

3月1日21时前后迎来“二月二，龙抬头”
新华社记者 王珏玢 朱筱

新华社北京2月27日电（记者唐诗凝 谢希瑶）记者27日

从商务部获悉，2024年，全国服务进出口总额达到7.5万亿

元，规模再创历史新高，以美元计首次突破万亿美元；服务零

售额实现6.2%的增长，居民服务性消费支出同比增长7.4%，

对消费支出增长贡献率达63%。

在当天召开的商务部例行新闻发布会上，商务部新闻

发言人何亚东说，商务部将全面实施跨境服务贸易负面清

单，稳步推进梯度开放。主动对接国际高标准经贸规则，会

同相关部门，在电信、教育、文化、医疗、金融等领域研究推

出一批新的开放举措。打好政策“组合拳”，加快完善服务

消费“1+N”政策措施体系，推动出台支持家政服务消费、数

字消费、体育消费等一系列政策，扩大服务领域高质量供

给。加强新业态新模式培育，创新服务消费场景，增强人民

群众的获得感。

发展服务贸易和服务消费是稳外贸、扩内需的重要抓

手。近期召开的国务院常务会议提出，通过“对外开放”“对内

放开”的办法，综合运用财政、税收、金融等政策，充分利用市

场力量，进一步增加优质服务供给，更好满足群众多样化服务

消费需求。

2024年我国居民服务性消费支出
对消费支出增长贡献率达 63%


