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2025年七夕期间，我省深入贯彻党的二十

大关于“传承中华优秀传统文化”的部署要求，

以“浪漫七夕·文明传家”为核心主题，统筹全省

新时代文明实践中心（所、站）、文旅场馆、志愿

服务组织及社会力量，打造“传统民俗+现代文

明”“线上互动+线下体验”“文化传承+民生服

务”多元活动矩阵。自8月22日活动启动至8

月30日，全省共开展“我们的节日·七夕”主题

文明实践活动3200余场次，吸引超42万人次群

众参与，成功营造“鹊桥寄情传古韵，文明新风

满吉地”的浓厚节日氛围。

多点开花绘就文明盛景

省文明办聚焦“示范引领、全域覆盖”，推动

各地结合地域特色打造特色活动，形成“一市一

亮点、县区有特色”的节日图景。

永吉县开展“相亲相爱 传承家风”省级示

范活动，多点同步激活七夕氛围。在县文化馆

“灯映星河，巧手传情”活动现场，市民两人一组

制作七夕花灯，结婚多年的李老先生举着成品

感慨：“第一次和老伴做花灯，既好玩又有意义，

想每年都留个纪念。”在政务大厅婚俗文化长

廊，四对婚龄超40年的党员夫妻分享婚姻故

事，张阿姨“多包容、多体谅”的相处之道赢得在

场群众一致认同，老夫妻互相梳头的“一梳百

顺”环节更显温情暖意。

临江市聚焦“家风传承”，开展好家风分享

会。全国文明家庭代表艾碧讲述与戍边军人丈

夫蒋德红的故事，“他守国，我守家”的坚守初

心、十余年关爱驻地群众、帮扶抗战老兵的奉献

事迹，让“国强千秋盛，家和万事兴”的理念深入

人心。艾碧说：“好家风从不是遥不可及的大道

理，它可能是饭桌上的一句叮嘱，是遇到困难时

家人的一句鼓励，这些细碎瞬间慢慢沉淀成家

庭的品格，也汇聚成社会文明的底色。”

传统内涵注入现代活力

各地深入挖掘七夕“乞巧、祈福、传情”的文

化内涵，创新体验形式，让千年民俗在新时代焕

发新活力，使七夕不再是“遥远的传说”，而是可

触、可感、可参与的文化盛宴。

辽源市龙山区举办“旗袍与七夕”主题活

动，将中华优秀传统文化与节日内涵深度融

合。活动现场，女青年们身着雅致旗袍参与茶

艺品鉴，在袅袅茶香中诵读七夕经典诗词，专业

演员带来婉转的歌唱表演。活动既展现古典风

雅，又传递现代文明婚恋理念，更为单身青年搭

建起“有文化、有温度”的交流平台。

珲春市举办“弘扬传统文化，传递家国情

怀”主题文艺演出，开场鼓《欢聚一堂》点燃全场

热情，歌伴舞《领航》、双人舞《梁祝》、器乐合奏

《敖包相会》等节目轮番上演，兼具传统文化底

蕴与延边民族风情。活动除文艺演出外，还同

步设置戏曲体验、传统手工互动环节，通过多元

形式让群众深入了解七夕“忠贞爱情、家庭和

睦”的文化内涵。

移风易俗成为社会共识

围绕七夕“婚恋”核心，各地以文明实践为

抓手，推动移风易俗走深走实。从“单向宣传”

到“双向互动”，从“干部带头”到“群众自觉”，

文明婚恋观念逐步融入群众日常生活，成为社

会共识。

长春市南关区以“家风雅集·情满南关”为

主题举办群众性文明实践主场活动，通过“短

片+故事+倡议”的形式阐释七夕“家与情”的核

心内涵。新婚恋观宣传片里“只要你真心对我，

彩礼量力而行就好，咱们不去攀比”的朴素台

词，直击高价彩礼痛点，引发在场观众强烈共

鸣，为移风易俗宣传奠定“去糟粕、留真情”的基

调。

大安市以“浪漫七夕 婚俗新风”为主题，在

临江街道新时代文明实践所开展活动。宣讲员

以生动语言从牛郎织女传说讲到古代乞巧习

俗，让群众深刻感受传统节日文化魅力；工作人

员发放《倡导文明婚俗——弘扬时代新风》倡议

书，用真实案例剖析高价彩礼带来的社会问

题。活动尾声，街道干部带头在“倡导文明婚

俗 抵制高价彩礼”签名墙签名承诺，在场群众

积极响应。

前郭县举办“青春有约·缘来是你”七夕单

身青年交友联谊会。通过古代婚俗文化展示、

趣味互动游戏、真情告白等环节，让30余名单

身青年在轻松欢乐的氛围中邂逅缘分、收获友

谊，打破传统交友场景局限，传递健康文明的婚

恋观念。

“文化＋”赋能地方发展

多地将七夕活动与文旅产业、乡村振兴深

度结合，实现“文化热”带动“经济活”，不仅丰

富了群众节日生活，更为地方发展注入新动能。

四平市以“爱在英城 浪漫七夕”为主题，

在仁兴里沉浸式街区打造七夕盛宴。传统文

化展示区设置仿古风景观，志愿者现场讲解七

夕渊源，月老办事处为游客发放祈愿红丝带；

情景演绎区推出西游潮玩巡游、唐宫乐舞体

验，吉林省二人转艺术剧院上演《双回门》《大

西厢》等经典剧目；文明实践集市同步开设医

疗义诊、法律咨询、就业帮扶站点，实现“文化

体验+民生服务”双融合。此前，该市第九届公

益相亲会吸引300多名单身青年参与，十余对

成功牵手。

柳河县在参乡水街举办“鹊桥连水韵·参乡

度七夕”活动，夜幕下的“牛郎织女”威亚表演惊

艳全场——专业演员身着华美传统服饰，借助

威亚设备翩然起舞，于夜空中再现鹊桥相会的

千古传说，赢得观众阵阵惊叹与掌声。现场还

设“巧手绘七夕·非遗寄情长”体验区，吉林省佟

佳江满族剪纸代表性传承人丛永莉携学生展示

10米长剪纸婚纱、12米长《人参百子图》剪纸巨

作，DIY漆扇、书签体验区排起长队。市民李嘉

琳带孩子体验后说：“既感受了节日氛围，还学

习了非遗知识，特别有意义！”

传承创新共谱文明新篇。我省2025年“我

们的节日·七夕”主题文明实践活动，以文化为

魂、以文明为核，让传统节日既保留“古味”又充

满“新意”。七夕已不仅是“爱情的节日”，更成

为传承中华美德、培育文明新风、服务群众需求

的重要载体。未来，我省将继续深化传统节日

振兴工程，探索“民俗+文明”“文化+民生”融合

路径，推动中华优秀传统文化创造性转化、创新

性发展。

(记者 何琳娣 李婷 张红玉 张磊 李铭
袁松年 王耀辉 赵蓓蓓 金泽文 郭春焱)
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——我省2025年“我们的节日·七夕”主题文明实践活动综述

本报记者

8月28日，伊利股份发布2025年中报，实现营业总收入

619.33亿元，同比增3.37%，半年营收即领先行业第二名超

200亿元；实现扣非归母净利润70.16亿元，同比大增31.78%，

绝对领先优势持续扩大。

这种领先并非偶然，而是行业竞争逻辑重塑的必然趋势：

依赖单一品类、追求低价竞争的企业，在竞争压力下增长乏

力；具备多元化业务结构、技术积累与前瞻布局的企业，则率

先穿越周期，实现跨越式发展。

在这一大势之下，伊利的表现成为行业分化的缩影：凭借

均衡的品类布局、创新的增长曲线与全球的协同能力，不仅守

住了既有优势，更不断扩大行业领先身位。

均衡进阶均衡进阶：：既是全能冠军，也是单打王者

伊利的强者愈强，首先源于极具韧性的“均衡系统”。不

同于依赖单一品类的传统乳企，伊利的全品类均衡布局不断

进阶，在液体乳、冷饮等业务稳居行业第一的同时，也在关键

战略品类上持续实现突破。

最新尼尔森与星图数据显示，2025年上半年，伊利婴配粉

零售额市占率达到18.1%，跃居中国市场第一。至此，伊利拿

下成人粉、婴儿粉等奶粉全品类“大满贯”。

今日的成果，来自伊利前瞻的战略眼光和布局。

早在2021年，伊利便提出“2025年实现中国婴配粉市

场第一”的目标，并通过持续的产品力提升与战略性收购澳

优等举措，构建起“牛羊并举、全生命周期覆盖”的立体化矩

阵。尽管疫情冲击、人口结构调整和渠道格局重塑一度给

行业带来巨大压力，伊利仍保持战略定力，坚持产品创新、

渠道升级、用户运营三位一体的深耕，最终兑现了领先行业

的承诺。

在深耕乳业核心业务的同时，伊利正加速拓展非乳业务，

通过健康水饮等创新品类不断丰富产品矩阵，持续放大均衡

优势。继伊刻活泉茉莉花茶、醇香乌龙、人参枸杞养生水之

后，上半年伊利又迅速推出抹春绿茶、清香乌龙及专为婴幼儿

打造的“泉爱宝贝”低钠淡矿水等新品，推动水饮业务实现双

位数高速增长。

在此基础上，伊利的大健康战略也加速展开，围绕牛肉、

宠物食品、餐饮烘焙原料、茶饮及西餐乳品供应等高潜力领

域多元布局，构建跨产业的新增长曲线与更高维度的竞争护

城河。

创新驱动创新驱动：：从业绩领先到定义行业

如果说均衡布局为伊利构筑了坚实的底盘，那么创新驱

动则是其不断拉开领先差距的核心力量。随着乳业竞争进入

深水区，行业已经从单一的规模比拼转向围绕技术力、产品

力、渠道力和价值链效率的综合竞争。对于企业而言，如何在

消费升级与产业变革中找到新的增长引擎，已经成为能否穿

越周期的关键。

伊利选择了一条与传统乳企截然不同的路径。以品质为

根基，伊利持续加码产品创新，在各大核心赛道上不断打造新

爆款，释放增长潜能。优酸乳嚼柠檬以独特的“液态咀嚼感”

上市即火爆，83天交易总额突破亿元；安慕希突破益生菌包埋

技术壁垒，推出黄桃燕麦爆珠酸奶，以“爆+脆”的双重口感重

塑消费体验，迅速成为新增长点。

与此同时，伊利持续在品质与供应链两端构建长期壁

垒。面对消费者对原料和产地的高度关注，公司在北纬

48°呼伦贝尔草原等地打造高标准限定有机牧场，并严选

云南罗平小黄姜、黄山毛峰、丹东草莓、长白山人参、金寨灵

芝、新西兰黄油等全球优质原料，将“最好牛奶+最好原料”

作为产品底色，不断在健康与高端的交叉赛道上占据新高

地。

在触达消费者的方式上，伊利也在持续突破边界。公司

探索“医疗+营养”的新模式，将健康服务延伸至社区、药店、母

婴等新场景；同时与哈利·波特、迪士尼等全球知名IP合作，以

及与海底捞、山姆等高价值渠道共创，快速渗透餐饮、酒店、旅

游、即时零售等多元消费场景。从“卖产品”到“提供健康生活

解决方案”，伊利正在以全生命周期、全场景的创新路径深度

拓展用户价值。

在战略层面，伊利加速布局功能性营养和药食同源赛

道。今年上半年，公司与同仁堂达成全面合作，首创“养生牛

奶”这一全新品类，将中医养生理念与现代乳品科技结合，重

塑牛奶品类的价值边界，进一步夯实其在大健康“黄金”赛道

的先发优势。

更深层次的创新，则来自伊利对产业价值链的重构。依

托领先的技术储备与现代化智造体系，公司加码乳制品精深

加工，推动乳铁蛋白、乳蛋白等关键技术的国产化与普惠化应

用：奶酪正在从配角走向日常主食场景，乳铁蛋白等高附加值

原料逐渐进入大众家庭的日常营养解决方案中。这不仅优化

了乳制品的多元消费场景和毛利结构，也让伊利在高附加值

产品上的布局更加丰富，为公司构筑起长期的技术壁垒和产

业竞争力。

从产品到技术，从渠道到场景，从乳业到大健康产业，伊

利正以创新不断重塑增长曲线，它既是行业领跑者，更是行业

边界的重新定义者。

全球进击全球进击：：本地化深耕与供应链协同

伊利的增长逻辑，并不仅限于国内市场。随着乳业竞争

全球化加速，国际化已从“卖产品”转向“建体系”，而伊利的全

球战略正是其领先优势被进一步放大的重要驱动力。

5月份，金领冠全面登陆香港市场，以高品质赢得全

球市场认可。而在东南亚，伊利以冷饮业务为突破口，持

续深耕本土化业务发展，Cremo、Joyday 等品牌持续热销，

推动冷饮市场份额稳步提升。在东南亚成功基础上，伊

利正加速开拓中东市场。6月 Cremo 正式登陆沙特，已完

成核心城市布局，目前销售点已突破 3000 家，月销量近

50万支。

在美国，伊利旗舰店在洛杉矶投入运营，安慕希、优酸乳

以及巧乐兹、苦咖啡、冰工厂等冷饮品牌受到当地消费者喜

爱。此前，伊利旗下佳贝艾特婴儿配方羊奶粉、牧恩黄油已在

美国上市。由此，伊利也成为在美国上市产品品类最多的中

国乳企。

在乳业资源禀赋优势明显的大洋洲，伊利集团通过位于

新西兰南岛的大洋洲乳业基地，打造全球最大的一体化乳业

基地。

在澳大利亚，伊利与合作伙伴在原料采购、奶牛养殖、乳

业技术研发、营养保健食品等领域合作日益深入，运营有澳大

利亚乳品工业园有限公司（ADP）、澳大利亚营养护理制药公司

（Nutrition Care）等多家子公司，构建起“从牧场到餐桌”的

全产业链体系。

在欧洲，伊利已经构建起以伊利欧洲创新中心、荷兰瓦赫

宁根大学、英国剑桥大学等顶尖机构为核心的创新矩阵，成为

中欧乳业创新融合的关键枢纽。

目前，伊利在亚洲、欧洲、美洲、大洋洲等乳业发达地区构

建了一张覆盖全球资源体系、全球创新体系、全球市场体系的

骨干大网。伊利的全球合作伙伴总计2000多家，遍及6大洲，

分布在39个国家。伊利在全球拥有15个研发创新中心、81个

生产基地，产品销往60多个国家和地区。

值得注意的是，伊利的全球化布局并非单向扩张，而是一

种多向能力建设：在资源端，整合全球优质原料，确保产品品

质持续提升；在创新端，汇聚前沿科研力量，将技术优势转化

为产品力，反哺全球市场；在市场端，通过深度本地化运营与

全球渠道协同，快速响应多元消费需求，提升海外市场渗透力

与品牌影响力。

更具样本意义的是，伊利的国际化正在从“卖产品”走

向“全球共建”——通过培养本地人才、融入当地乳业生

态、共建上下游供应链，并借助公益与可持续发展举措建

立长期信任。这种嵌入式本地化，让伊利既提升了海外市

场的品牌韧性，也在全球供应链波动中形成了更强的抗风

险能力。

在全球乳业产业链重塑的背景下，伊利正在从参与者走

向领跑者，其在国际市场的扩张与协同为未来打开了更广阔

的增长空间。

乳业格局分化加速乳业格局分化加速 伊利何以强者愈强伊利何以强者愈强

健康水饮业务快速崛起。

Cremo荣获世界乳品创新奖、“最佳冰淇淋”推荐奖与提名奖。

伊利现代智慧健康谷是全球规模最大的乳产业创新集群。

向数智化要增量，加速培育新质生产力。

本报8月31日讯（记者张鹤）今天，2025年

世界职业院校技能大赛总决赛争夺赛汽车制造

与维修赛道（高职2组）在长春汽车职业技术大

学圆满落幕。赛事吸引来自全国各地的100余

支队伍，围绕赛道各项核心环节展开了激烈角

逐，共产生18支金奖队伍、36支银奖队伍及54

支铜奖队伍。

“汽车制造与维修赛道”紧扣产业岗位需求

与技术前沿，旨在全面考查选手在智能产线装

配调试、新能源汽车核心部件维修、车载智能系

统诊断、传统燃油车动力总成养护、汽车车身轻

量化修复等领域的综合实操能力、技术应用能

力与创新解决问题能力，同时推动新能源汽车

“三电”（电池、电机、电控）维修、汽车智能诊断、

绿色维修工艺技术的迭代发展与广泛应用。

作为本赛道争夺赛的承办方之一，长春汽

车职业技术大学将“工匠精神”融入赛事筹备的

全过程——从竞赛场地的标准化改造、设备器

材的精准调试，到赛事流程的反复推演、服务保

障的细致部署……学校精心谋划、周密落实，全

力为每支代表队、每位选手打造公平竞技、安心

比拼的优质环境，以专业服务确保大赛安全有

序、精彩圆满。据悉，来自长春汽车职业技术大

学的队伍也凭借优异表现，夺得了该赛道的两

枚金牌。

世界职业院校技能大赛作为职业教育领域

的顶级赛事，不仅是对选手技能水平的检验，更

是对职业教育成果的集中展示。本次赛事的成

功举行，为我省职业教育搭建起了对接世界、互

学互鉴的高端平台，推动地方职教水平与国际

标准精准对接。此外，通过以赛促教、以赛促

训，能够有效引导职业院校优化专业课程体系、

更新教学内容，也将进一步激发广大青年学子

对职业技能的热爱，激励更多年轻人走技能成

才、技能报国之路，为我国汽车产业高质量发展

注入源源不断的青春动能。

2025世职赛汽车制造
与维修赛道圆满收官


