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工业齿轮的轰鸣沉淀为城市根脉，文旅潮涌的欢腾点

亮青春序章。作为新中国汽车工业、电影事业的摇篮，长

春以文旅为笔、创新为墨，将冰雪、生态、历史资源转化为

发展动能，完成了从“工业重镇”到“青春之城”的品牌重

塑，让“长春就是长春”的城市名片在人文淬炼中焕发崭新

光彩。

在全面振兴新突破三年攻坚行动进程中，长春文旅

以攻坚之势破局、以创新之策赋能，凭借政策的持续发

力、资源的深度激活、产业的跨界融合，实现了从“一季

热”到“四季火”、从“文旅+”到“+文旅”、从“景点游”到“全

域游”的华丽转身，为老工业基地全面振兴注入了澎湃的

文旅动能。

攻坚领航
多维蓄力，铺就文旅转型进阶之路

长春文旅市场持续升温，绝非偶然，而是全面振兴新

突破三年攻坚行动的必然结果。这一成就得益于政策的

有效引领、发展格局的重构，以及对节奏的科学把控。这

座城市始终像抓工业、抓投资那样抓文旅，将文旅产业置

于全面振兴的核心位置，通过层层递进的决策部署和科学

系统的战略规划，为转型之路锚定航向。

2023年，长春首次以市委、市政府名义召开文旅产

业高质量发展大会，锚定高质量发展，打破传统工业城

市的路径依赖，将文旅产业与城市发展同篇谋划，对接

省旅游万亿级产业建设，加快构建现代文旅产业体系，

形成了全市上下齐抓共管的鲜明导向，为后续发展奠定

了坚实基础。

2024年，长春加快建设国家文化和旅游产业高地，繁

荣文化事业，壮大文旅产业，不断健全和完善全时全季全

域全产业链的产业发展格局。持续夯实避暑、冰雪双品

牌，着力提高优秀文旅产品供给能力。“都市冰雪”率先发

力，全市以全域化、差异化为理念规划建设“一主两新四场

十园多点”的冰雪产品体系，构建崭新的城市冰雪版图，

2023-2024雪季期间全市接待游客5970.79万人次，同比

增长76.02%。“消夏避暑”同样精彩，当年消夏艺术季推出

的露营生活、精品演艺、旅游节事、群众文化、体育研学、文

旅消费、会展生活等活动内容轮番登台。全年接待国内游

客同比增长17%。

20252025年年，，长春在顶层设计上持续加码长春在顶层设计上持续加码，，明确了明确了““把文旅把文旅

产业打造成为新的支柱产业产业打造成为新的支柱产业””的战略目标的战略目标，，吹响了文旅高吹响了文旅高

质量发展的集结号质量发展的集结号。。““一心一带两翼三线四时一心一带两翼三线四时””总体格局逐总体格局逐

步成型步成型：：以新民大街为文旅核心原点以新民大街为文旅核心原点，，串联伊通河生态文串联伊通河生态文

旅廊道旅廊道，，依托长影依托长影、、一汽一汽、、航博城打造西部产业文旅体验航博城打造西部产业文旅体验

区区，，凭借净月凭借净月、、莲花山等资源构建东部生态文旅休闲带莲花山等资源构建东部生态文旅休闲带，，三三

条精品线路串联起历史条精品线路串联起历史、、产业产业、、生态三大文化脉络生态三大文化脉络，，““春有春有

繁花秋有月繁花秋有月、、夏有清凉冬有雪夏有清凉冬有雪””的四季品牌初显成效的四季品牌初显成效，，实现实现

了从单点突破到全域布局的转变了从单点突破到全域布局的转变。。

乘势而上乘势而上、、持续发力持续发力。。20252025年年1010月月，，国庆国庆、、中秋中秋““双双

节节””文旅热潮刚过文旅热潮刚过，，第二次文旅产业高质量发展大会随即第二次文旅产业高质量发展大会随即

召开召开，，总结攻坚成效并部署新冰雪季工作总结攻坚成效并部署新冰雪季工作，，提出提出““到到20302030年年

游客接待量达游客接待量达33..66亿人次亿人次、、旅游收入突破旅游收入突破60006000亿元亿元””的长的长

远目标远目标。。

三年步履铿锵三年步履铿锵，，长春文旅实现了从战略启动到格局成长春文旅实现了从战略启动到格局成

型型、、再到全面冲刺的完整攻坚脉络再到全面冲刺的完整攻坚脉络，，政策的连续性政策的连续性、、部署的部署的

系统性系统性、、行动的高效性行动的高效性，，成为文旅发展的核心制度保障成为文旅发展的核心制度保障。。

破局赋能
多点发力，解锁文旅发展核心密码

如果说政策引领是文旅发展的“定盘星”，那么精准有

效的具体举措就是激活发展动能的“金钥匙”。三年来，长

春聚焦项目建设、业态创新、产业融合、品牌造势等维度，

以“钉钉子精神”将战略蓝图转化为现实，让“工业记忆”活

起来、“青春元素”火起来，推动文旅产业实现质的飞跃。

项目为王，筑牢产业发展硬支撑。长春坚持“谋划一

批、储备一批、建设一批、运营一批”的项目建设机制，以重

大项目为牵引，构建起多层次、全覆盖的文旅项目矩阵。三

年间，累计推进5000万元以上文旅项目超200个，计划总投

资超1800亿元，形成“建成一个、带动一片”的示范效应。

2025年7月，新民大街历史文化街区焕新开街，140多

天的改造打破围墙束缚，释放4.5公顷绿地和13个口袋公

园，引入文创、商业、互动演艺等多元业态。周末变身步行

街，新民市集里，手作饰品与人潮相映成趣，辐射桂林路、

红旗街两大商圈同步升温，让“中国历史文化名街”从“可

远观”变为“可亲近”。

这座“青春之城”的魅力远不止于此，一批昔日的工业

遗存，也活化成为今日的文旅亮点。长春水文化生态园将

老净水厂改造为集生态景观与工业文化展示于一体的地

标，老旧厂房变身博物馆，蓄水池化为景观湖、机械零件制

成艺术雕塑；长拖1958文创园盘活42万平方米拖拉机厂

旧址，红砖厂房变身书店、球馆、餐馆，节假日日均接待游

客1.3万人次；一汽红旗文化展馆开放至今接待游客超23

万人次，14个工业文化点位串联的文旅线路，让游客近距

离感受“国车”发展历程。与此同时，新项目加速落地：筑

梦星辰航天科教文旅馆、长春莲花岛影视城满足年轻群体

个性化需求；华强方特、名家汇科技等龙头企业项目落位

赋能；神鹿峰二期、“那有水”商业综合体加快建设，预计新

增年接待能力超千万人次，为产业发展注入持久动力。

在业态创新上，长春更注重把握文旅消费年轻化、社

交化、体验化的趋势，持续创新文旅业态，推出一批现象级

产品，让城市焕发青春活力。长春动植物公园“梦幻西游

季”打造的“雪饼猴”IP火爆全网，实现从“网红”到“长红”

的跨越；春京西历史文化街区兼具文学与艺术魅力，分区

打造了“艺美学·深阅读·慢生活”三大功能板块，2025年打打

造的持续月余的文学季造的持续月余的文学季、、““春京西戏剧节春京西戏剧节”“”“春京西京喜非春京西京喜非

遗跨年夜遗跨年夜””等活动引得越来越多的文学爱好者相聚长春等活动引得越来越多的文学爱好者相聚长春；；

长影旧址博物馆推出沉浸式演出和光影照相馆长影旧址博物馆推出沉浸式演出和光影照相馆，，让游客穿让游客穿

上影视服装上影视服装““当主角当主角””，，打破博物馆静态参观模式打破博物馆静态参观模式；；莲花岛莲花岛

影视城将诗词文化融入冰雪蹦迪影视城将诗词文化融入冰雪蹦迪，，推出推出《《抗联抗联抗联抗联》》实景实景

剧剧，，以强互动性吸引年轻游客以强互动性吸引年轻游客““二刷二刷”“”“三刷三刷””。。

产业融合产业融合，，拓展文旅发展新边界拓展文旅发展新边界。。长春打破产业壁长春打破产业壁

垒垒，，以以““文旅文旅++””为纽带为纽带，，推动文旅与工业推动文旅与工业、、科技科技、、生态生态、、文化文化

等领域深度融合等领域深度融合，，催生新业态催生新业态、、新产品新产品、、新场景新场景。。

““文旅文旅++工业工业””让硬核产业变网红让硬核产业变网红IPIP：：中国一汽中国一汽、、中车长中车长

客等企业推出工业旅游线路客等企业推出工业旅游线路，，智能工厂成为智能工厂成为““风景线风景线””，，

20242024年工业旅游接待量大幅增长年工业旅游接待量大幅增长；；““文旅文旅++科技科技””让创新成让创新成

果可感可及果可感可及：：““吉林一号吉林一号””卫星科普体验区通过卫星科普体验区通过VRVR技术实现技术实现

““太空漫步太空漫步””，，““一机游长春一机游长春””平台让预约平台让预约、、导航导航、、消费消费““一键一键

直达直达””；；““文旅文旅++生态生态””让绿水青山变金山银山让绿水青山变金山银山：：伊通河伊通河、、肆季肆季

南河南河、、南溪湿地公园串珠成链南溪湿地公园串珠成链，，构建构建““水岸联动水岸联动、、城景交融城景交融””

的生态画卷的生态画卷；；““文旅文旅++农业农业””让乡村焕发新生机让乡村焕发新生机，，采摘研学采摘研学、、

乡村露营成为周末休闲热门；“文旅+会展”成效显著，中

铁·长春博览城打造国际一流会展综合体，展会带动餐饮、

住宿等相关产业增长，会展经济成为文旅消费“催化剂”。

品牌造势，擦亮城市名片新形象。长春构建“季季有主

题、月月有活动”的品牌推广体系，以核心品牌为牵引，让

“长春就是长春”的名片越擦越亮。冰雪节连续获评“全国

十大冰雪旅游城市”核心品牌，2025-2026新雪季长春市围

绕“学滑雪到长春”“冰雪新天地 粉雪嘉年华”“北国春城

粉雪之都”等核心主题，吸引全球游客；消夏艺术季成为北

方避暑标杆，22℃的夏天搭配露营、滨水休闲活动，引爆夏

季市场；第20届长春电影节遇长影建厂80周年契机，汇聚

老中青三代电影人，唤起集体记忆；2025空军航空开放活动

和长春航空展吸引近百万名游客奔赴“蓝天之约”。同时，

长春深化与抖音、小红书等平台合作，针对长三角、大湾区

及东南亚市场定向推广，54路有轨电车文旅专列、“长春礼

物”冰雪文创等创新载体，让城市魅力持续破圈。

蝶变跃升
全域焕新，书写振兴发展鲜活答卷

三年攻坚终见成效，长春文旅实现了规模、质量、效益

的全方位跃升，不仅成为经济增长的新引擎，更重塑了城

市形象、惠及了全体市民，完成了从“工业记忆”到“青春之

城”的华丽转身。

数据见证发展跨越：2024年长春接待游客1.72亿人

次，旅游总收入3026亿元；2025年全市游客接待量、出游

总花费同比分别增长33%和20%，全市文旅产业呈现出蓬勃

兴旺的发展势头。

文旅消费的火爆直接带动关联产业发展，2024年社会

消费品零售总额中文旅相关消费占比超40%，演唱会、音乐

节等演出产品数量同比增长6倍，票房收入增长15倍，“流

量”成功转化为“留量”和“消费量”。

如今，长春文旅产品结构全方位优化，全域全季格局

已然成型。春季踏青赏花、乡村采摘；夏季消夏艺术季、森

林康养；秋季红叶观赏、金秋美食；冬季冰雪新天地、瓦萨

滑雪节，四季产品各具特色。产品类型多点开花：历史文

化类、生态休闲类、潮流时尚类等产品齐聚，满足不同群体

消费需求。产业集群加速形成，冰雪、都市休闲、影视动漫

三大千亿级产业集群正在培育，东北亚区域旅游集散中

心、世界级冰雪旅游和避暑旅游胜地的定位日益清晰。

曾经的“老工业基地”标签，如今被“文旅新城”“网红

城市”“宜居城市”等新标签替代，城市气质更加开放包容。

街头巷尾的网红店铺、随处可见的文创产品、热情好

客的市民，让青春气息扑面而来。“这有山”的混搭风格、

“那有水”的生态理念、“这有书”的文化氛围，传递出真实

鲜活的城市魅力；“吉林大学杏花文化节”、机器人冰雪趣

味赛、“街BA”等活动为长春标记更多的“青春符号”。越来

越多的年轻人选择来长春旅游、工作、生活，城市人口结构

持续优化。长春先后获评“2023避暑旅游优选地”“全国十

大冰雪旅游城市”，成为全国唯一拥有两个国家级文化产

业示范园区的省会城市，“亲民好客、包容大气”的城市形

象深入人心。

文旅发展最终惠及市民，三年间城市公共空间焕然一

新，新民大街、人民广场变身日常休闲“后花园”，700多公

里绿道、人均14.17平方米公园绿地，让市民推窗见绿。文

旅惠民落地见效，2024年举办各类惠民活动近4000场次，

参与群众超430万人次，博物馆、纪念馆免费开放，非遗体

验、研学课程走进社区校园。

市民的城市自豪感显著提升，越来越多的人主动成为

城市“代言人”，向外界推介家乡美景美食，形成“城市发

展、市民受益、全民参与”的良性循环。

从工业齿轮的轰鸣到文旅潮涌的欢腾，从“工业记

忆”的沉淀到“青春之城”的绽放，长春用三年时间书写了

老工业基地文旅振兴的精彩答卷。成绩的迸发，是政策

引领与市场活力共振的结果，也是资源禀赋与创新思维

碰撞的结晶。

站在“十五五”开局的关键节点，长春将深化“一心一

带两翼三线四时”总体格局，持续推动文旅产业高质量发

展。未来的长春，必将以更具魅力的“青春之城”形象，吸

引世界目光，让工业底蕴与青春活力持续碰撞，让文旅之

花在全面振兴的沃土上愈发绚烂，为中国式现代化长春实

践注入不竭的文旅动能。

▲焕新升级后的新民大街。

◀长春动植物公园。

2025空军航空开放活动和长春航空展吸引近百万人次前来观展。
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人文铸魂人文铸魂——

从从““工业记忆工业记忆””到到““青春之城青春之城””的品牌重塑的品牌重塑

长拖1958文创园。
长春莲花岛影视城上演精彩演出。


