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本报讯（记者杨晓艳）为进一步优化营商环境，提升

市场透明度，持续推动吉林省受益所有人信息备案工

作，近日，人民银行吉林省分行联合省市场监管厅、省公

安厅、吉林省税务局在长春欧亚卖场开展“经营主体年

报服务月”活动，聚焦年报服务与受益所有人信息备案

协同推进，以信息共享、信用赋能助力经营主体规范健

康发展。

活动当天，人民银行吉林省分行为民营企业代表

及群众提供受益所有人备案、金融宣教等服务，现场

设立多个咨询服务台，针对经营主体在备案过程中

遇到的问题提供专业答疑和一对一实操指导。通过

现场讲解、操作演示等方式，详细介绍受益所有人信

息备案的具体填报标准和操作流程，为企业提供面

对面的指导和帮助，提升政策知晓度与为群众办事

时效。

此次宣传活动将受益所有人信息备案与年报服务

深度融合，通过政策宣讲、现场指导、线上服务等形

式，引导经营主体依法备案、按时年报，强化诚信经营

理念。人民银行吉林省分行立足于金融服务实体经

济的核心目标，通过与市场监管、税务、公安等部门建

立受益所有人信息共享机制，积极发挥金融支持实体

经济的关键作用。

“经营主体年报服务月”

活动启动

本报讯（记者聂芳芳）
5 月 18 日—22 日，吉林省

总工会面向困难职工、劳

模先进、长期坚守岗位的

公交驾驶员，开展“工会暖

心护航・关爱城市摆渡

人”系列活动。同时，联合

吉林省交通运输厅发布

《尊重劳动者 关爱公交

人》倡议书，号召全省职工

市民将关爱化为行动，用

理解传递温暖，共同营造

“尊重劳动者、关爱公交

人”的良好风尚。

慰问组分别走进长春

市公交集团、四平市公交集

团。除了“送到一线”的真

切关爱，省总工会还组织了

“走出去”的深度放松。来

自全省公交系统的43名一

线职工、劳模先进、长期高

强度作业驾驶员代表，开启

为期 4 天的疗休养之旅。

活动结合温泉疗愈、健康讲

座、文体活动、参观休憩等

内容，不仅让职工暂时放下

繁忙工作，放松身心、舒缓

压力，更让他们感受关怀、

凝聚温情。

“工会暖心护航・关

爱城市摆渡人”系列关爱

活动既是吉林省总工会

深耕产业工人服务、做实

做细职工关爱工作的生

动实践，更是常态化聚焦

公交等各行各业一线劳

动者的需求，用心用情当

好职工“娘家人”的真切

体现。系列活动将贯穿

全年，面向全省公交系统

一 线 职 工 ，开 展 思 想 引

领、身心关爱、暖心慰问、

安全护航、主题宣传等活

动，不断提升他们的获得

感、幸福感、安全感。
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本报讯（记者刘姗姗）日前，同程旅行发布的《2026

“运动度假”旅行趋势报告》显示，吉林是“运动度假”在

东北地区的重要代表，核心吸引力集中在长白山。

同程旅行数据显示，长白山景区位列徒步热门去处

TOP10榜单。相比于南方溯溪的高温限定，长白山夏季平

均气温22℃，适合贯穿整个夏季的徒步、越野跑等中高强

度运动。客群除了20岁至35岁的年轻人，55岁左右的

“新银发一族”也积极尝鲜。

今年夏天，吉林的运动度假呈现出“清凉气候+专

业赛事+度假配套”的复合模式，同程数据显示，2天

至 3天短途订单占比突出。6月份，长白山万达国际

度假区将举办第五届长白山森氧跑，吸引大量运动度

假爱好者关注。徒步项目中，长白山原始森林、高山

花园等路线备受青睐。同程旅行将同步启动长白山

万达国际度假区“22℃自在局”酒店套餐预售，超值权

益等旅客解锁。

同程研究院分析认为，长白山原始森林、火山地貌

与天池景观构成了独特的避暑型运动资源，徒步、越野

跑、山地骑行条件优越。与南方高温环境形成差异化，

对不耐湿热的中长途游客有天然吸引力。未来吉林有

望在夏季打造“清凉运动度假”品牌，将长白山徒步与

森林康养、温泉放松结合，形成“练一天、养一天”的度

假节奏。

长白山领跑东北

“运动度假”热潮

本报讯（记者刘姗姗 实习生孙莹豫）
5 月 20 日，南航吉林分公司在长春举办

“亲和精细 南航相伴”主题媒体开放日活

动，邀请多家主流媒体走进企业一线，近

距离观摩飞行训练、客舱服务、航空食品

生产等核心环节，全方位展现安全管理、

服务品质与助力地方发展的成果，为长春

2027 第 33 届世界大学生冬季运动会营造

良好氛围。

作为吉林省基地航司，南航深耕本地、服

务东北振兴，在吉林地区投入运力超40架、经

营航线近40条，通航国内外33个城市。加密

长春至上海浦东、广州、北京大兴等主干航

线，畅通区域经济往来；长春至首尔航线增至

每日2班，赋能对外开放。同时依托“食尚南

航”品牌，推动“航空+美食+文旅”融合，将吉

林冰雪文化带上云端。作为2027年长春大冬

会首批意向官方合作伙伴，南航正全力筹备

航空服务保障工作。

活动现场，媒体记者走进A320静态模拟

舱，观看乘务员演示客舱失火、释压、紧急撤

离等应急处置流程，直观感受专业保障能

力。南航还展示了针对老年旅客、无成人陪

伴儿童、特殊障碍旅客的专属服务，以及爱宠

进客舱、地域文化主题航班等特色服务，诠释

“亲和精细”理念。

在飞行训练室，记者观摩高仿真飞行训

练设备（FNPT）操作。“我们现在使用的FNPT设

备，是南航2026年初自主引进、自主研发的训

练设备，设备可模拟真实航班各种突发状况，

训练机组应急处置能力，目前飞行员反馈非

常好，对训练帮助很大。”南航吉林分公司飞

行部副经理高一凡介绍说。

航食生产车间内，从食材处理到成品组

装的全流程管控一目了然。“一城一味”系

列特色餐食融入长白山山珍、延边风味等

吉林元素，节令美食、特殊餐食等也彰显服

务温度。

此次开放日既是南航展示高质量发展成

果的窗口，也是接受社会监督、深化品牌建设

的举措。未来，南航吉林分公司将持续践行

“亲和精细”理念，提升服务品质，深化航空与

地方文旅融合，全力保障大冬会，为吉林高质

量发展和东北全面振兴注入“南航力量”。

亲和精细 南航相伴

五月长春，牡丹潮起。当全城目光尽数

汇聚到长春牡丹园的灼灼芳华之间，往来游

人步履悠然，花香裹挟着烟火气漫溢街巷。

很少有人真正留意到，这场刷屏全城的赏花

热潮，早已跳出了浅层的观光叙事。它戳破

了北方赏花经济延续多年的固有沉疴，也让

长春对于生态资源价值转化的深层思索，缓

缓浮出水面。

挣脱花期枷锁

走出赏花经济循环怪圈

步入牡丹园，目之所及是层层叠叠的花

色。姚黄魏紫、胭红粉白，连片的牡丹肆意盛

放，将整座公园晕染成一片花海。

清晨时分，提着单反相机的摄影爱好者

早早占据绝佳机位，对焦取景，定格花开百

态；午后的园区里，结伴而行的市民缓步穿

行，老人静坐花坛边闲谈休憩，孩童乘着花

香嬉笑奔跑。待到暮色降临，盛装打扮的年

轻游客接踵而至，花间拍照打卡的身影随处

可见。

这般喧嚣热闹的场景，几乎是北方每一

座赏花公园的年度常态。

长久以来，北方的赏花经济，始终逃不开

转瞬即逝的流量狂欢。受制于地域气候，花

卉最佳观赏期仅有十余天。这段时间里，园

区车流拥堵、人声鼎沸，周边商铺客流暴涨。

可一旦花期落幕，繁花退去，用不了多久，热

闹便会尽数消散，园区重归往日的清静冷清。

走访省内多处园林景点不难发现，多数

地方依旧固守着原始的运营模式。单纯依托

自然花卉资源吸引客流，既没有配套的休闲

设施，也缺少文化内容的填充与消费场景的

延伸。除了赏花拍照，游客再无更多驻足停

留的理由。

守得住得天独厚的生态底色，却做不

成链条完整的特色产业；引得来汹涌不息

的短期人流，却留不住沉淀存续的实际价

值。花开则人声鼎沸，花谢则门庭冷落，这

样的循环往复，成为东北城市在生态资源

市场化道路上，难以避开的现实窘境。

盘活公园存量

激活蛰伏已久的生态资产

作为城市核心的公共空间，公园自诞生

之初便以公益服务为本。

过往很长一段时间里，园区管理的重心

始终放在绿植养护、环境卫生、基础保障之

上。日常运营专注于景观维护与便民服务，

对于场景打造、内容植入与商业延伸，始终缺

乏足够的考量。

放到每一年的赏花季，这样的短板便显

露无遗。从前的牡丹园花季，园区周边零散

分布着简易流动摊位，烤肠、爆米花、瓶装冷

饮成为游园消费的全部主体。摊位摆放杂

乱，经营品类单一，难有新意可言。

彼时的游客大多行色匆匆，沿着花海步

道简单绕行一周，匆匆拍上几张照片便转身

离去。短暂的观光之旅，无法催生消费欲望，

更难以留下深刻的游玩体验。坐拥城市黄金

地段的优质生态资源，却始终处于低效闲置

的状态，空有满满人气，却难以转化为实实在

在的市场活力。

今年再赴牡丹园走访，扑面而来的，是焕

然一新的游园气象。

规整的文化市集沿着园区主干道有序

排布，木质展台干净雅致，长春特色文创摆

件、牡丹主题饰品、本土农特产品琳琅满

目。非遗体验区里，剪纸、草编、满族刺绣的

传承人端坐案前，指尖翻飞间尽显传统技艺

魅力，不少游客驻足观望，细细挑选心仪的

手作纪念品。

花丛掩映之间，国风妆造、古风摄影点位

随处可见。一袭汉服的青年男女穿行花间，

衣袂翩翩与满园芳华相映成趣。专业摄影师

往来取景，定格下人与花相融的唯美画面，成

为当下年轻人追捧的游园方式。

树荫之下增设了大量休闲座椅与茶饮驿

站，简约的休憩空间错落分布。逛累了的游

客停下脚步，点上一杯清茶，伴着满园花香闲

谈小坐。不少亲子家庭流连于轻游乐区域，

放慢节奏享受悠闲时光。

借势大冬会积淀下的城市冰雪IP，冬日

的冰雪记忆与初夏的花海景致悄然衔接，勾

勒出独属于长春的城市印记。差异化的定位

构思，彻底摆脱了国内花海景观同质化严重

的困境。

丰富多元的场景体验，悄然改变了游客

的出行习惯。走马观花的赶路式游览慢慢变

少，沉浸式漫游、慢节奏体验成为主流。人们

愿意为文化买单，为体验驻足，浅层的观光流

量，真正沉淀为稳固持久的消费黏性。

锚定转化切口

打磨生态赋能的长春范本

诸多细微的场景蜕变与业态更新，正在

悄悄改写游园经济的运行脉络。

穿行在园区的每一个角落，都能真切感

受到气质的转变。不再是单一的看花赏景，

文化浸润、休闲放松、购物体验相互交织；游

客的心态也悄然发生变化，不再是简单的打

卡出行，更多人愿意放慢脚步，用心感受这座

公园独有的韵味。

从文创好物到非遗体验，从摄影跟拍到

休闲茶饮，多元的消费供给，不断拉长游园经

济的产业链条。这些看得见、摸得着的变化，

在悄然之间汇聚成推动城市消费增长的新生

力量。

刚刚过去的“五一”假期，这份旺盛的线

下热度得到了直观印证。统计数据显示，长

春各大城市公园依托特色景观与多元主题活

动，累计撬动两千余万元消费增量。作为顶

流打卡地的牡丹园，毫无悬念地成为这片美

丽经济之中最亮眼的增长极。

这组数据背后，藏着值得细细品读的城

市运营思路。

不再一味依附时节红利坐享短期热度，

不再固守老旧模式停滞不前。在坚守公园公

益惠民根本底色的前提下，用心打磨每一处

场景细节，补齐业态供给短板，延伸价值转化

链条。长春慢慢寻找到了生态禀赋与市场需

求精准对接的契合之处，摸清了生态资源向

经济价值、民生价值平稳过渡的稳妥路径。

所谓美丽经济，美在自然风光，赢在精细

运营。依托与生俱来的自然优势，却又不完

全依赖天时馈赠；借势一季花开带来的超高

热度，更着眼于城市长久的资源沉淀与气质

塑造。

牡丹园作出的这份探索，为城区存量公

园的长效运营、闲置生态资源的活化利用，提

供了一份接地气、可复制的实践参考。它向

外界证明，城市公园既能守住服务群众的初

心本色，也能释放文旅消费的内生潜力，实现

生态、民生与效益的相融共生。

繁花有期，盛景终会缓缓落幕。但长春

深挖生态价值、打磨美丽经济的前行脚步，从

未停歇。这一季牡丹的肆意盛放，不仅是初

夏春城最美的一道风景，更是这座城市探索

资源变现、增厚发展底蕴的生动注脚。

当全城目光尽数汇聚到长春牡丹园，记者走进牡丹园，请看——

“美丽经济”新逻辑
本报记者 赵广欣 杨悦

唯有牡丹真国色，花开时节动春城。 本报记者 石海君 摄

长春市牡丹园内，游客流连忘返。
本报记者 李娇月 摄


